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Print

Kurz-Portrait / USPs

GameStar PRINT

•  GameStar ist Deutschlands Leitmedium für PC-Spiele und 
Europas  meistverkauftes reines PC-Spielemagazin.

• GameStar steht für unabhängige und kritische Kaufberatung.

•  Über 72 Jahre Branchenerfahrung einer ausgebildeten 
Fachredaktion garantiert Spielejournalismus höchster Qualität.

•  Mit über 800 Verweisen und Expertenstatements ist 
GameStar das am häufigsten zitierte Medium der Deutschen 
Spielepublikationen.

•  Themenschwerpunkte: Spiele- und Hardware-Tests, Previews, 
Reportagen und Hintergrundberichte aus der ganzen Welt der 
PC- und Videospiele.

•  Mehrwert durch Heft-DVDs: eigenproduzierte Videoformate, 
Comedy-Serien, TV-Shows und Workshops weiten den Einfluss 
der Marke GameStar über die Lektüre hinaus bis aufs TV aus. 
Vollversionen hochwertiger PC-Spiele und MMO-Clients schließen 
den Kreis und bieten wochenlangen Gratis-Spielspaß am PC.
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Der GameStar-Leser 

Soziodemografie

91% der Leserschaft ist männlich und zwischen 14 und 39 Jahre alt.  
Der Großteil hat einen Hochschulabschluss, ist voll berufstätig und verfügt  
über ein Haushaltsnettoeinkommen von mehr als 2.000 Euro.

Quelle: AWA 2010

Interessen
HIFI

Digitales TV
Computer

IT und Telekommunikation
Filme

CDs & DVDs
Videogeräte & DVD-Player

VideoHaushalts

Geschlecht
Männer
Frauen

Alter
14-17 Jahre
18-29 Jahre
30-49 Jahre

über 50 Jahre

Haushaltsnettoeinkommen
mehr als 2.000 E

1.500 – 2.000 E
unter 1.500 E

89% 402
352

315
293

317

325
424

11%

23%
45%

27%
6%

66%
12%

22%

Verkaufte Auflage ...................................... 115.805  IVW III/2010
Aboauflage ..............................................................54.328  IVW III/2010
Verbreitung......................................................... 118.549  IVW III/2010Ga
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Termine

Ausgabe Erscheinungstermin* Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Anlieferungstermine für Beilagen 

02/11 29.12.2010 01.12.2010 07.12.2010 16.12.2010

03/11 26.01.2011 29.12.2010 05.01.2011 17.01.2011

04/11 23.02.2011 26.01.2011 03.02.2011 14.02.2011

05/11 30.03.2011 03.03.2011 10.03.2011 21.03.2011

06/11 27.04.2011 30.03.2011 05.04.2011 14.04.2011

07/11 25.05.2011 29.04.2011 05.05.2011 16.05.2011

08/11 29.06.2011 01.06.2011 07.06.2011 17.06.2011

09/11 27.07.2011 01.07.2011 07.07.2011 18.07.2011

10/11 31.08.2011 03.08.2011 10.08.2011 22.08.2011

11/11 28.09.2011 01.09.2011 08.09.2011 19.09.2010

12/11 26.10.2011 30.09.2011 06.10.2011 17.10.2011

01/12 30.11.2011 03.11.2011 10.11.2011 21.11.2011

02/12 28.12.2011 01.12.2011 07.12.2011 16.12.2011

Die ganze Welt der PC-Spiele

* Änderungen vorbehalten

Print
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Crossmediarabatt

Preisliste 14 (gültig ab 01.11.2010). Es ist jeweils der Preis für eine Anzeige ausgewiesen, gültig ab der jeweiligen Schaltfrequenz. Alle genannten Preise   be ziehen sich jeweils auf einen Abnahme zeitraum von 12 Monaten. 
Mindestformat zur  Wah rung eines Rahmenauftrages: 1/2 Seite für Formate über 1/2, ansonsten  beliebig. Bei den ausgewiesenen Preisen sind Nachlässe und Farb zuschläge bereits berück sichtigt. Den Nach lässen liegt folgende Staffelung zugrunde:

Sie erhalten 10% Crossmediarabatt bei gleichzeitiger Buchung von Print und Online. Der Crossmediarabatt wird nur gewährt bei einem 
Mindestumsatz Print von 7.000 € und Online von 7.000 €. Der Kombirabatt ist nicht mit dem Crossmediarabatt kombinierbar.

Volumenrabattstaffel

Anzahl der Schaltungen ab 3-mal ab 6-mal ab 9-mal ab 12-mal ab 18-mal ab 24-mal ab 36-mal

Rabattstaffel 4% 8% 12% 16% 20% 24% 28%

Anzeigenformate in 4c Grundpreis ab 3-mal ab 6-mal ab 9-mal ab 12-mal ab 18-mal ab 24-mal ab 36-mal

1/1  4c 11.860 EUR 11.386 EUR 10.911 EUR 10.437 EUR 9.962 EUR 9.488 EUR 9.014 EUR 8.539 EUR

2/3  4c 9.500 EUR 9.120 EUR 8.740 EUR 8.360 EUR 7.980 EUR 7.600 EUR 7.220 EUR 6.840 EUR

1/2  4c 7.730 EUR 7.421 EUR 7.112 EUR 6.802 EUR 6.493 EUR 6.184 EUR 5.875 EUR 5.566 EUR

Umschlagseiten Grundpreis ab 3-mal ab 6-mal ab 9-mal ab 12-mal

U2 14.300 EUR 13.728 EUR 13.156 EUR 12.584 EUR 12.012 EUR

U3 12.200 EUR 11.712 EUR 11.224 EUR 10.736 EUR 10.248 EUR

U4 16.300 EUR 15.648 EUR 14.996 EUR 14.344 EUR 13.692 EUR

1. Doppelseite: + 15% (zwischen Editorial und Inhaltsverzeichnis), Seite 4 bis Seite 26: + 10%, Festplatzierung: + 10%

Volumenrabattstaffel

Mediamix Euro-Volumen-Rabattstaffel Print/Online/DVD (Abnahmezeit: innerhalb von 12 Monaten)

Volumen ab 35.580 EUR ab 71.160 EUR ab 106.740 EUR ab 142.320 EUR ab 213.480 EUR ab 284.640 EUR ab 426.960 EUR

Rabatstaffel 4% 8% 12% 16% 20% 24% 28%

Gilt für alle Formate aus den Bereichen Print, Online und DVD. Die Euro-Volumen-Rabattstaffel entspricht der Print-Malstaffel bezogen auf 1/1 Seite, 4c. 

Preisliste

Print
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Print

Kurz-Portrait / USPs

GamePro PRINT

•  GamePro ist Deutschlands führendes Konsolen-Multiformat-
Magazin.

•  Die langjährige Branchenerfahrung unserer ausgebildeten 
Fachredaktion garantiert Spielejournalismus auf höchstem 
Niveau. 

•  Unsere Redakteure werden bei Spielethemen von TV-Sendern 
wie ZDF, RTL 2, BR oder n-tv als Experten herangezogen.

•  Themenschwerpunkte: Spieletests, umfangreiche Reportagen 
und Serien zum Thema Spiele, die tiefgreifendes Hintergrund- 
wissen vermitteln

•  Berichterstattung zu verwandten Themen wie Heimkino, Sorround-
Sound, 3D-Fernsehen, Handhelds bzw. iPhone-Spiele runden das 
Gesamtpaket GamePro ab.

•  GamePro kommt mit Datenträger. Die Heft-DVD liefert Mehrwert 
durch eigenproduzierte Videoformate, umfangreiche Tests, 
Vorschau-Videos und zahlreiche Specials, etwa zu Retro- 
oder Hardware-Themen.
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Quelle: AWA 2009

Der GamePro-Leser 

Der GamePro-Leser ist ein ambitionierter Spieler und Core-Gamer zwischen 14 und 39 Jahren.

Soziodemografie

Print

Verkaufte Auflage ..........................................27.988  IVW III/2010
Aboauflage ..............................................................10.042  IVW III/2010
Verbreitung.............................................................29.427  IVW III/2010Ga

m
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Geschlecht
Männer
Frauen

Alter
14-17 Jahre
18-29 Jahre
30-49 Jahre

über 50 Jahre

Haushaltsnettoeinkommen
mehr als 2.000 E

1.500 – 2.000 E
unter 1.500 E

74%
26%

15%
43%

37%
6%

66%
11%

30%

Interessen
berufliche Weiterbildung

Telekommunikation
Internet

Kinofilme
Unterhaltungselektronik

80%
90%
91%

87%
87%
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Termine

Ausgabe Erscheinungstermin* Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Anlieferungstermine für Beilagen 

02/11 05.01.2011 02.12.2010 10.12.2010 22.12.2010

03/11 02.02.2011 05.01.2011 14.12.2011 26.01.2011

04/11 02.03.2011 03.02.2011 11.02.2011 23.02.2011

05/11 06.04.2011 10.03.2011 18.03.2011 30.03.2011

06/11 04.05.2011 05.04.2011 13.04.2011 27.04.2011

07/11 01.06.2011 05.05.2011 13.05.2011 25.05.2011

08/11 06.07.2011 07.06.2011 16.06.2011 29.06.2011

09/11 03.08.2011 07.07.2011 15.07.2011 27.07.2011

10/11 07.09.2011 10.08.2011 19.08.2011 31.08.2011

11/11 05.10.2011 07.09.2011 15.09.2011 27.09.2011

12/11 02.11.2011 05.10.2011 13.10.2011 25.10.2011

01/12 07.12.2011 10.11.2011 18.11.2011 30.11.2011

* Änderungen vorbehalten

Print
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Preisliste

Crossmediarabatt

Preisliste 8 (gültig ab 01.11.2010): Es ist jeweils der Preis für eine Anzeige ausgewiesen, gültig ab der jeweiligen Schaltfrequenz. Alle genannten Preise   be ziehen sich jeweils auf einen Abnahme zeitraum von 12 Monaten. 
Mindestformat zur  Wah rung eines Rahmenauftrages: 1/2 Seite für Formate über 1/2, ansonsten  beliebig. Bei den ausgewiesenen Preisen sind Nachlässe und Farb zuschläge bereits berück sichtigt. Den Nach lässen liegt folgende Staffelung zugrunde:

Sie erhalten 10% Crossmediarabatt bei gleichzeitiger Buchung von Print und Online. Der Crossmediarabatt wird nur gewährt bei einem 
Mindestumsatz Print von 5.000 € und Online von 5.000 €. Der Kombirabatt ist nicht mit dem Crossmediarabatt kombinierbar.

Volumenrabattstaffel

Anzahl der Schaltungen ab 3-mal ab 6-mal ab 9-mal ab 12-mal ab 18-mal ab 24-mal ab 36-mal

Rabattstaffel 4% 8% 12% 16% 20% 24% 28%

Anzeigenformate in 4c Grundpreis ab 3-mal ab 6-mal ab 9-mal ab 12-mal ab 18-mal ab 24-mal ab 36-mal

1/1  4c 8.260 EUR 7.930 EUR 7.599 EUR 7.269 EUR 6.938 EUR 6.608 EUR 6.278 EUR 5.947 EUR

2/3  4c 6.620 EUR 6.355 EUR 6.090 EUR 5.826 EUR 5.561 EUR 5.296 EUR 5.031 EUR 4.766 EUR

1/2  4c 5.390 EUR 5.174 EUR 4.959 EUR 4.743 EUR 4.528 EUR 4.312 EUR 4.096 EUR 3.881 EUR

Umschlagseiten Grundpreis ab 3-mal ab 6-mal ab 9-mal ab 12-mal

U2 9.400 EUR 9.024 EUR 8.648 EUR 8.272 EUR 7.896 EUR

U3 8.400 EUR 8.064 EUR 7.728 EUR 7.392 EUR 7.056 EUR

U4 10.400 EUR 9.984 EUR 9.568 EUR 9.152 EUR 8.736 EUR

1. Doppelseite: + 15% (zwischen Editorial und Inhaltsverzeichnis), Seite 4 bis Seite 26: + 10%, Festplatzierung: + 10%

Volumenrabattstaffel

Mediamix Euro-Volumen-Rabattstaffel Print/Online/DVD (Abnahmezeit: innerhalb von 12 Monaten)

Volumen ab 24.780 EUR ab 49.560 EUR ab 74.340 EUR ab 99.120 EUR ab 148.680 EUR ab 198.240 EUR ab 297.360 EUR

Rabatstaffel 4% 8% 12% 16% 20% 24% 28%

Gilt für alle Formate aus den Bereichen Print, Online und DVD. Die Euro-Volumen-Rabattstaffel entspricht der Print-Malstaffel bezogen auf 1/1 Seite 4c. 

Print
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Printformate & Sonderwerbeformen Weitere Formate auf Anfrage!

Ihr Kontakt für digitale Datenübernahme:  Manfred Aumaier  •  Tel.: 089 / 360 86 - 602  •  E-Mail: maumaier@gamestar.de

Achtung: 

Offsetdaten müssen  
mit dem ECI-Offsetprofil-2004, ISOwebcoated.icc  
erstellt werden. 

Download des Profils  
(ECI Offset 2004.sit) unter:  
www.eci.org/eci/de/ 
060_downloads.php

1/1 Seite  
Anschnitt*: 210 x 297 mm

1/1 Seite 
Satzspiegel: 162 x 250,5 mm

2/1 Seite über Bund 
Satzspiegel: 376 x 250,5 mm (1/1=201 mm breit)

2/1 Seite über Bund
Anschnitt*: 420 x 297 mm (1/1=210 mm breit)

2/3 Seite hoch 
Anschnitt*: 125 x 297 mm

2/3 Seite hoch 
Satzspiegel: 121 x 250,5 mm

1/2 Seite quer 
Anschnitt*: 210 x 144 mm
1/2 Seite quer 
Satzspiegel: 162 x 138 mm 

1/2 Seite hoch 
Anschnitt*: 97 x 297 mm
1/2 Seite hoch
Satzspiegel: 93 x 250,5 mm

1 1/2 Seiten über Bund Anschnitt*:
311 x 297 mm (1/1=210 mm breit, 1/2=101 mm breit)

1 1/2 Seiten über Bund Satzspiegel:
289 x 250,5 mm (1/1=188 mm breit, 1/2= 101 mm breit)

1 1/3 Seiten über Bund Anschnitt*:
283 x 297 mm (1/1=210 mm breit, 1/3=73 mm breit)

1 1/3 Seiten über Bund Satzspiegel:
261 x 250,5 mm (1/1=188 mm breit, 1/3=73 mm breit)

2 x 1/2 Seiten über Bund Anschnitt*:
420 x 144 mm (1/2=210 mm breit)

2 x 1/2 Seiten über Bund Satzspiegel:
376 x 138 mm (1/2=188 mm breit)

Zeitschriftenformat:
DIN A4, 210 mm breit x 297 mm 
hoch, beschnittenes Format

Satzspiegelformat:
162 mm breit x 250,5 mm hoch

Format über Bund:
immer getrennte Druckunterlagen

Beschnittzugaben (Anschrift):
4 mm an den Außenseiten und im 
Bund bei randabfallenden Motiven

Formatbeispiele:
*Formate ohne Anschnittzugabe (4 mm)

Datenübermittlung:
FTP-Zugang: 
www.idgmedia.de/dispocenter

E-Mail (max. 20 MB): 
AnzeigendispoPrint@gamestar.de 
AnzeigendispoPrint@gamepro.de

Bitte beachten:
Geben Sie den Hauptordner/-ver- 
zeichnis Ihres Datensatzes immer 
einen Namen nach folgendem 
Muster: 
Magazin_Ausgaben-Nr._ 
Name des Anzeigenkunden

Beispiel: 
gs_07_Mustermann (gs=GameStar)
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Printformate & Sonderwerbeformen Weitere Formate auf Anfrage!

Beihefter
Zwei- und mehrseitige 
Beihefter

Platzierung:
Beihefter sind fertig anzuliefernde Drucksachen, 
die fest in der Zeitschrift eingebunden sind. Sie 
sind als ein Blatt (zweiseitig) oder mehrseitig 
möglich. Sie können nur zwischen den einzelnen 
Bogenteilen des Heftes platziert werden.

Maße:  auf Anfrage

Preis:
2 Seiten EUR  60 ‰
4 Seiten EUR  90 ‰
bis 8 Seiten EUR  120  ‰
Größere Umfänge auf Anfrage.

DVD
GameStar/GamePro erscheint 
12x im Jahr mit DVDs

Preis:
GameStar 1GB EUR  6.000

GamePro 1GB EUR  3.000

Advertorial

Preis:
pro Seite EUR  14.825 

Lamellen- und Störer-Anzeige

Preis:
pro Seite EUR  14.825

Preis auf Anfrage

Für weitere und individuelle Sonderwerbeformen, 
Konditionen für die Veröffentlichung von Beiheftern,  
Beilagen und Beiklebern,  
Auftrags- und Rücktrittstermine,;

kontaktieren Sie unsere Mediaberater unter Tel.: 089 / 360 86- 670

Beilagen
Lose beigelegte 
Drucksachen wie 
einzelne Blätter, 
Karten oder 
Prospekte

Formate:
Mindestformat:  DIN A6
 105 mm breit x 148 mm hoch
Höchstformat: 200 mm breit x 290 mm hoch

Preis:
bis 25g/Exemplar EUR 90,– ‰
je weitere angefangene 5g EUR 5,– ‰
Beilagen mit höherem Gewicht auf Anfrage
+ Abohandlingkosten für Postauflage

Belegungsmöglichkeit:
Regionale Teilbelegung der Kioskauflage nach 
Nielsen-Gebieten sowie Teilbelegung der 
Postauflage nach PLZ-Gebieten ist möglich. 
Zuschlag bei Teilbelegung: 10 %

Mindestbelegung:  5.000 Exemplare

r

r

Genre:	Runden-Strategie	
Entwickler:	THQ	Inc.	
Plattformen:	Nintendo	DS,	Sony	PSP	
Release:	November	2008

WarhaMMer 40K: SqUaD coMManD

Genre: runden-Strategie 
entwickler: relic entertainment 
Plattformen: Windows-Pc  
release: Frühjahr 2008

DaWn oF War – SoUl STorM

Für Den anFanG	der	Erfolgsgeschichte	müssen	
wir	ins	Jahr	1975	zurückgehen.	Denn	in	diesem	Jahr	grün-

deten	Ian		Livingstone,	Steve	Jackson	und	John	Peake	die	
Firma	Games	Workshop	in	London.	Sie	hatten	es	sich	zum	

Ziel	gesetzt,	innovative	(Brett-)Spiele	zu	entwickeln	und	
zu	verkaufen.	Zunächst	gab	es	keine	echten	Büros,	
es	wurde	aus	einem	kleinen	WG-Apartment	heraus	
gearbeitet.	Mit	dem	selbstgemachten	Magazin	Owl	and	
Weasel	(Auflage:	200	Stück)	versuchten	die	drei	Ihren	
Bekanntheitsgrad	zu	steigern.	Irgendwie	gelangte	eine	

Ausgabe	in	die	USA	zu	dem	legendären	Erfinder	von	
Dungeons	&	Dragons,	Gary	Gygax.	Dieser	schickte	den	

drei	Engländern	daraufhin	eine	Version	seines	Rollenspiels.	
Livingstone	und	Jackson	waren	sofort	begeistert.	Sie	begannen	
D&D	in	Europa	zu	verkaufen. 

Der hyPe beGInnT	Die	Mutter	aller	Fantasy-Rollenspiele	
fand	auch	in	Europa	schnell	viele	Anhänger.	So	pilgerten	Fans	sogar	
nach	London	und	such	ten	dort	nach	dem	Laden	des	Games	Work-
shop.	Die	Popularität	wurde	durch	das	eigene	Magazin	White	Dwarf	
weiter	gesteigert.	Doch	erst	1978	zogen	die	mittlerweile	nur	noch	im	
Duo	agieren	den	Livingstone	und	Jackson	in	ein	echtes	Ladenge-
schäft.	1981	schufen	die	beiden	einen	weiteren	Meilenstein	in	Sachen	
Rollenspielen:	Das	interaktive	Buch.	In	diesen	konnte	man	–	zum	Teil	
durch	eine	Art	Würfelsystem	–	die	Handlung	selbst	bestimmen.	

Anzeige

4GameStar 09/2010

Das  
 Warhammer- 
UniversUm

Die Fangemeinde der Warhammer-Spiele ist groß. Ihren 
Ursprung haben die Krieger jedoch fernab von virtuellen 
Welten nämlich auf dem Tisch als Spielfiguren – auch dort 
werden heute noch jede Menge Schlachten geschlagen.

Die Warhammer-Computerspielhistorier
1993	 Space	Hulk	 Egoshooter	von	Electronic	Arts	

1995	 Warhammer:	Shadow	of	the	Hor		ned	Rat	(PC,	PSone)	 Echtzeitstragiespiel	von	Mindscape

1996	 Space	Hulk:	Vengeance	of	the	Blood	Angels

1997	 Warhammer	40.000:	Final	Liberation	(PC)	 Strategiespiel	(rundenbasiert)	von	Holistic	Design	

1998		 Warhammer:	Dark	Omen	(PC,	PSone)	 Echtzeitstrategiespiel	von	Mindscape	

1998	 Warhammer	40.000:	Chaos	Gate	(PC)	 Strategiespiel	(rundenbasiert)	von	Random	Games

1999	 Warhammer	40.000:	Rites	of	War	(PC)	 Strategiespiel	(rundenbasiert)	von	Dreamforge	Entertainment	

2003	 Warhammer	40.000:	Fire	Warrior	(PC,	Playst	ation	2)	 Egoshooter	von	Kuju	Entertainment		/	THQ	Inc.

2004	 Warhammer	40.000:	Dawn	of	War	(PC)	 Echtzeitstrategiespiel	von	Relic	Entertainment	/	THQ	Inc.
	 Add-Ons:	Winter	Assault,	Dark	Crusade	

2006	 Warhammer:	Mark	of	Chaos	(PC)	 Echtzeitstrategiespiel	von	Black	Hole	Entertainment	

2007	 Warhammer	40.000:	Squad	Command	(PSP,	NDS)		 Echtzeitstrategie	von	THQ	Inc.	(Release	:	23.11.2007)

2008	 Warhammer	Online:	Age	of	Reckoning	(PC)	 MMORPG	von	EA	Mythic	(Release:	Q1	2008)
	 Warhammer	40.000:	Dawn	of	War	–	Soulstorm	(PC)	 Drittes	Add-On	zu	Dawn	of	War	von	Relic	Entertaiment	/	THQ	Inc.

3 GameStar 09/2010

rvolor rehendis debit opta delessit, ex escipsumqui cus esciandae 
preped quuntest, volupid uciassim ea velesci psapele ssinim quae 
provide lendaepudio maximin venecabo. Ilis consequi iunt repel-
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r
Genre: Action-Adventure
Entwickler: IDG Entertainment
Plattformen: PC, Xbox 360, Playstation 3
Release: 03. November 2010

OffSHOre OILSTrIKe DrILL InSTrUcTOr

Der OffshOre-Oilstrike-sieger

Lum es velentius consequidunt que suntum faci dolu-

mendis quo quiam eratur aut latem illitium quaesed 

moluptat volupta volupitis re volluptur solupiet qua-

menitem volum fugit et doloris utem quos et quis mo-

luptat est andia de dolutem. Nam raestem facepero te-

molora sit ulpa quam, ad eostiuntes est quata sundam 

et parum nos minum quiani tem. Sectotatem ea que ni-

mus, sitatur aliquibus qui cImporepe lestecerciis veni-

tas at quis eniat ut hillaut earcit asperer ciendipid 

quam vellatio offictotae. Itatur audi dolo te ne volu-
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Thon eum quasEd quatiur aut dolore parchil imporrum hit quaturi 
represed quasiti onserio optatint que dolut rendit, consed exceat 
es nos eum reperum aut et volore non niscienisquo ende velis 
dendae minum et ullorionecae necabo. Lit, sumquae plibusamet 
minctem dolorem alit eaque et a quam, sani quae lam sitam ha-
rum qui ulluptae nonemporum re quis alicill aborat laut voluptas 
dolor apiciaecti ad molore dolenda sectur? Mi, verum que magnim

Ihil maionsed que quia corepel ectorem porem. Ut ab into beria-
tur ra dem rerum quia alitiurest parum aut lantiasit pratemo lup-
tas eum elendia nos eiciis velistiorem volupta voluption rendest 
ruptat apidem fuga. Nam, odit andis eum escidis niscitaqui aut 
erat faccus et, qui volupidem volorpos quo dollandicat fuga. 
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Die Wiedergeburt der Wirtschaftssimulationen. Mit derben Action-Sequenzen. In 
einem aktuellen Szenario. Und Online-Verbindung zu Facebook und Twitter. Boah.

Schönster Lohn des Bohr-
loch-Moguls: Die Zufrieden-
heit nach dem versenken 
des Öko-Schlauchboots. 

Hoch dramatisch: Mit Tetris-Steinen ver-
suchen die Aktivisten Ihr schönes Bohrloch 
zu verstopfen: Heizen Sie denen ein, 
bis der USK schlecht wird.
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Lamellen-Anzeige

Störer-Anzeige im redaktionellen Umfeld
Größe je nach Anfrage
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Kombinationsmöglichkeiten

GameStar

PC-Kombi: 

PS3-Kombi

 Hardware-Kombi: 

Reichweiten-Kombi: 

Crossmedia-Kombi

Video-Kombi

GS HW GamePro Inside PS3 GS MMO* SIMS*

Mediabrutto  Rabatt Kombipreis

X X X 23.860 Euro 10% 21.470 Euro

X X 15.260 Euro 10% 13.730 Euro

X X 16.860 Euro 10% 15.170 Euro

X X X X X X 48.120 Euro 20% 36.090 Euro

Print & Online 15% Rabatt (ab 20.000 Euro Gesamtbudget)

Pre-Rolls & Trailer auf DVD 15% Rabatt (ab 10.000 Euro Gesamtbudget)

* Anzeigenformate der jeweiligen Magazinge beachten
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Team

Trainee Sales 
Patrick Yahya
Telefon: 089 / 360 86 - 609 
E-Mail: pyahya@idg.de

Sales Service Manager 
Daniela Kretschek

Telefon: 089 / 360 86 - 691 
E-Mail: dkretschek@idg.de

Sales Manager 
Susanne Fütterer
Telefon: 089 / 360 86 - 670 
E-Mail: sfuetterer@idg.de

Wir beraten Sie gerne!

Director Sales 
Ralf Sattelberger
Telefon: 089 / 360 86 - 730 
E-Mail: rsattelberger@idg.de
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Redaktion

Chefredakteur 
Markus Schwerdtel

Stellvertretender Chefredakteur 
Henry Ernst

Redaktion 
Bernd Fischer 
Kai Schmidt 
Tobias Veltin  
Thomas Wittulski 

Medien-Produktion 
David Bhulapatna (Ltg.)  
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Sascha Mutschler 
William Patin  

Japan-Korrespondent 
Martyn Williams 

Content Management 
Frank Maier (Ltg.)
Daniel Feith 
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Michael Obermeier 
Christian Schneider  
René Heuser (Social Media Management)

Grafik und Layout 
Sigrun Rüb (Ltg.) 
Konstantin Christinakis 
Jakob Scheikl 
Manfred Aumaier

Office Management 
Anita Thiel

Special Projects 
Dirk Steiger (Director) 
Heiko Klinge (Ltg. Making Games)  
Stefanie Kautschor 
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Chefredakteur 
Michael Trier

Stellvertretender Chefredakteur 
Christian Schmidt

Redaktion 
Heiko Klinge  
Michael Graf 
Daniel Matschijewsky 
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Hardware Redaktion 
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Gesamtportfolio

Online

15

Corporate Services

IDG Entertainment 
bietet den Firmen der 

Spieleindustrie ein 
breites Portfolio an 
Dienstleistungen an 

– von Consulting über 
Custom Publishing bis 
zur Marktforschung. 

Ein Schwerpunkt dabei 
ist Bewegtbild: Trailer, 
Videos, Werbespots.

Making Games

Seit 2004 engagiert 
sich IDG Entertainment 

mit seiner Marke 
Making Games auch 

im B2B-Bereich. Dazu 
gehören das gleichna-

mige Spiele-Entwickler-
Magazin (Print & Web), 

eine Konferenzreihe 
sowie das Branchenver-

zeichnis Key Players.

Gesamtportfolio

Jeden Mittwoch 
um 2.00 Uhr auf 

www.gamestar.de
mit CLAPE & WEINS

Kompetenz und Chaos
rund um Online-Rollenspiele

 Stand: August 2009

Websites IP-TV Zeitschriften

Die IDG Entertainment 
Online-Portale erreichen 

jeden Monat mehr als 
1,5 Million Unique User 
und decken alle Typen 
von Gamern ab – von 
PC bis Konsole, von 

Retro bis Highend, von 
Casual bis Hardcore, 

vom Hobbyisten bis zum 
Brancheninsider.

IDG Entertainment 
steht für starke 

eigene Video- und 
IP-TV-Produktionen. 

Formate wie die 
Server Down Show, 
GameStar-TV, Public 

Viewing oder der 
Boxenstopp werden 
im hauseigenen TV-
Studio produziert.

IDG Entertainment 
verlegt  hochwertige 
Magazine für enga-
gierte Gamer. Core 
Gamer schätzen die 
knallharte Kaufbera-

tung und die exklusiven 
Hintergrundinforma-

tionen, Einsteiger 
freuen sich über die 

 zugängliche Sprache.

Sonderpublikationen

In unregelmäßigen Ab-
ständen veröffentlicht 

IDG  Entertainment 
aufwendig produzierte 
Sonderausgaben und 
Spezialpublikationen 

zu Spielethemen. 
Hoher Nutzwert steht 
hier im Vordergrund.

Sonderprodukte

Die Marke GameStar 
ist aufgrund ihrer tiefen 

Verankerung in der 
Spielerszene ein Träger 
für zahlreiche gebran-
dete Nebenprodukte 

– die Bandbreite reicht 
dabei vom Gaming-PC 
über Kalender bis zu 
DVDs und T-Shirts.

Stand: November 2010
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