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IDG Entertainment Media GmbH Portfolio

Die IDG Entertainment
Online-Portale erreichen
jeden Monat rund eine
Million Unique User
und decken alle Typen
von Gamern ab —von
PC bis Konsole, von
Retro bis Highend, von
Casual bis Hardcore,
vom Hobbyisten bis zum
Brancheninsider.

Die neue Web-TV-Show iiber
World of Warcraft

IDG Entertainment
steht fiir starke
eigene Video- und
IP-TV-Formate wie die
Server Down Show,
GameStar-TV oder der
Boxenstopp werden
im hauseigenen TV-
Studio produziert.

IDG Entertainment
verlegt hochwertige
Magazine fiir
engagierte Gamer.
Coregamer schatzen die
knallharte Kaufbera-
tung und die exklusiven
Hintergrundinforma-
tionen, Einsteiger
freuen sich iber die
zugéangliche Sprache.

Unregelméagig publiziert
IDG Entertainment
aufwéndig produzierte
Sonderausgaben und

Spezialpublikationen
zu Spielethemen.
Hoher Nutzwert steht
hier im Vordergrund.

Sonderpublikationen Sonderprodukte

Die Marke GameStar
ist, aufgrund ihrer tie-
fen Verankerung in der
Spielerszene, ein Trager
fiir zahlreiche gebran-
dete Nebenprodukte
—die Bandbreite reicht
dabei vom Gaming-PC
tiber Kalender bis zu
DVDs und T-Shirts.

IDG Entertainment
bietet den Firmen der
Spieleindustrie ein
breites Portfolio an
Dienstleistungen an
—von Consulting tiber
Custom Publishing bis
zur Marktforschung.
Ein Schwerpunkt dabei
ist Bewegtbild: Trailer,
Videos, Werbespots.

Unter der Marke
Making Games biindelt
IDG Entertainment ihre
Medien fiir Mitarbeiter

der Spieleindustrie
— Flaggschiff ist das
Spieleentwickler-
Magazin Making Games
(Print + Web), dazu
kommt die gleich-
namige Konferenzreihe.

Stand: August 2008
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Zielgruppe GameStar

Junge, kaufkraftige* Manner

14-17 Jahre: 25% 18-29 Jahre: 49% mehrals2.000€: 63%  unter1.500€: 22% mannlich: 90%
iiber 50 Jahre: 6% 30-49 Jahre: 20% 1.500-2.000€: 15% weiblich: 10%

Viel SpaB haben, i Urlaub & Reisen Gute Freunde haben, enge Beziehungen
das Leben geniefRen "

0,
Videogerate, -technik, DVD-Player... Hautpflege, Krperpflege T L e TN

Sehr aktiv.......... HiFi-Geriite, Hifi-Technik ... AUtoS, AUROLESES ... Bt Al it

Digitales Fernsehen, Pay-TV ..........84% Geld- & Kapitalanlagen
SPOrt .. 83% Fotografieren
Berufliche Weiterbildung ...................82% Mode, Modetrends...............

Sind anderenvoraus................

Spiirsinn fiir Neues............

Quelle: AWA 2008 / *Haushaltsnettoeinkommen



Reichweite GameStar

Gesamtreichweite GameStar und GameStar.de 1.774 Mio. Personen s

855.000 GameStar (LpA)

599.000 919.000

Leser von GameStar Nutzer von GameStar.de

1.175.000 GameStar.de (NpM)

Verkaufte Auflage... .179.272 VW 11/2008
Aboauflage .68.155  IVW11/2008
GameStar Gesamtreichweite....699.000 AWA 2008

GameStar

Visits GameStar.de. .4 Mio. IVW Mai 2008
Pl GameStar.d .485. IVW Mai 2008
Unique Users ...829. AGOF 2007-1V

GameStar.de

Zielgruppe
Reichweite



PRINT - Redaktionelles Profil GameStar

GameStar bietet in mehreren GameStar-Magazin-Varianten unabhéngige, kritische und

in hohem Mafe verldssliche Kaufberatung fiir Spiele und Hardware fiir den PC. Dariiber
hinaus ist GameStar Deutschlands Leit-Fachmedium bei allen kulturellen Aspekten rund
um die Themen PC- und Videospiele.

GameStar, das in Europa fiihrende monatlich erscheinende Magazin fiir PC-Spiele und
-technik, ist mit derzeit 179.272 verkauften Exemplaren (IVW 11/2008) die meistver-
kaufte reine PC-Spiele-Zeitschrift. GameStar ist dariiber hinaus gemeinsam mit der
Schwesterpublikation GamePro (eines der groften plattformiibergreifenden Print- und
Online-Magazine fiir Konsolen-Spiele fiir Xbox 360, Playstation 3, Nintendo Wii, Mobile
Gaming usw.) auch Herausgeber von Making Games, dem eigenstandigen IDG-
Fachmagazin fiir Spiele-Entwickler, Entertainment-Entscheider und die gesamte Games-
Branche.

GameStar richtet sich umfassend und intensiv an die Kernzielgruppe der 14- bis 39-jahri-
gen PC-Spieler und vermittelt diesen einen umfassenden Marktiiberblick und Kompetenz
fiir ihr Hobby. Sowohl Einsteiger als auch Profis nutzen die umfangreichen Spiele- und
Hardware-Tests, Vorschauen, Reportagen und Hintergrundberichte. Um die Leserschaft
auf mehreren Ebenen anzusprechen, bietet GameStar neben fundierten Informationen
und Meinungen zu PC-Spielen und -Technik auch qualifizierte und verstandliche Beratung
zu Themen wie vernetztes Entertainment im Wohnzimmer, Internet, Heimkino und
Surroundsound sowie anschaulich illustrierte Technik-Workshops als Artikel oder Videos
auf Heft-DVD und auf GameStar.de. Ein besonderes Highlight sind die Top-News zur
PC-Szene aus allen Teilen der Welt, wobei die GameStar-Redaktion vom internationalen
Korrespondentennetz des IDG News Service unterstiitzt wird.

GameStar entwickelt starke eigene Video-TV-Formate. Kultserien wie »Die Redaktion«
(Comedy-Format zu aktuellen Top-Spielen) oder kommentierende Chartshows nach dem
Vorbild aktueller TV-Formate (Hit-Giganten) machen aus Lesern schnell Abonnenten. Im
hauseigenen TV-Studio produziert GameStar alle Formate selbst.

GameStar berichtet auf einzigartige Weise tiber Hardware flir Gamer. GameStar fiillt die
Liicke zwischen dem technischen Fachkauderwelsch hunderter Hobby-Websites zum
Thema und den oberflachlichen Pseudo-Tests vieler E-Entertainment-Magazine. Die
Hardware-Redaktion von GameStar bietet dank bester Branchenkontakte die aktuellsten

GameStar, das in Europa fiihrende
monatlich erscheinende Magazin fiir PC-Spiele und -Technik

Tests oft noch vor dem Erscheinungstermin aller relevanten Produkte. Fest vorgegebene,
transparente Testverfahren, eine hochprofessionelle technische Ausriistung sowie die der
Zielgruppe vertrauten Redakteure sorgen fiir ein Hochstmaf an Glaubwiirdigkeit.

GameStar kommt wahlweise mit ein oder zwei DVDs: Die ebenso unterhaltsamen wie
nutzwertigen Datentrdger enthalten eigenproduzierte, topaktuelle Spielberichte- und
Tests, News und Reportagen von Messen sowie Herstellerbesuchen. Dazu kommen
exklusive, redaktionell erstellte Video-Unterhaltungsformate wie die Comedy-Serie »Die
Redaktion« — die Kultserie in der deutschen PC-Szene. Technikratgeber- und Workshops
runden das Angebot ab.

Eine intuitive Nutzerfiihrung und klar gestaltete Bedienelemente erlauben raschen
Zugriff auf die Inhalte. Die GameStar-DVDs konnen bequem auf dem TV-Gerédt oder dem
Computer angeschaut werden. Sie sind auf jedem herkommlichen DVD-Player, modernen
Spielkonsolen oder am PC abspielbar. Ausgewdhlte Inhalte gibt es als hochauflosende
HD-Videos.

GameStar ist eine starke internationale Marke mit Online- bzw. Print-Publikationen in den
USA und in Europa, unter anderem in den Beneluxldndern, Polen und Ungarn.

GameStar ist eine Publikation der IDG Communications Media AG, der deutschen
Tochtergesellschaft der International Data Group (IDG), Boston. Ebenfalls von IDG:
PC-Welt, Deutschlands meistverkauftes Computer-Monatsmagazin, sowie die Konsolen-
Spielezeitschrift GamePro. Weltweit ist IDG mit iber 300
Zeitungen und Zeitschriften sowie tiber 400 Websites das
flihrende Medienunternehmen fiir Informations- und
Kommunikationstechnologie.




Termine GameStar

Ausgabe Erscheinungstermin* Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Anlieferungstermine fiir Beilagen
10/08 27.08.2008 29.07.2008 06.08.2008 12.08.2008
11/08 24.09.2008 27.08.2008 04.09.2008 10.09.2008
12/08 29.10.2008 30.09.2008 09.10.2008 16.10.2008
01/09 26.11.2008 29.10.2008 06.11.2008 13.11.2008
02/09 31.12.2008 01.12.2008 09.12.2008 16.12.2008
03/09 28.01.2009 05.01.2009 08.01.2009 15.01.2008
04/09 25.02.2009 27.01.2009 05.02.2009 12.02.2008
05/09 25.03.2009 25.02.2009 05.03.2009 12.03.2009
06/09 29.04.2009 31.03.2009 06.04.2009 16.04.2009
07/09 27.05.2009 28.04.2009 06.05.2009 13.05.2009
08/09 24.06.2009 26.05.2009 03.06.2009 10.06.2009
09/09 29.07.2009 30.06.2009 09.07.2009 16.07.2009
10/09 26.08.2009 28.07.2009 06.08.2009 13.08.2009
11/09 30.09.2009 01.09.2009 10.09.2009 17.09.2009
12/09 28.10.2009 29.09.2009 08.10.2009 15.10.2009
01/10 25.11.2009 27.10.2009 05.11.2009 12.11.2009

* Anderungen vorbehalten.

PRINT
Termine



Print Preise GameStar

Preisliste 12 (gultig ab 01.10.2008). Esist jeweils der Preis fiir eine Anzeige iesen, giiltig ab der jeweiligen Schaltfrequenz. Alle Preise beziehen sich jeweils auf einen Abnahmezeitraum von 12 Monaten.

Mindestformat zur Wahrung eines Rahmenauftrages: 1/3 Seite fiir Formate iiber 1/3, beliebig. Bei den i Preisen sind Nachlasse und Farbzuschlége bereits beriicksichtigt. Den Nachldssen liegt folgende Staffelung zugrunde:

Anzahl der Schaltungen ab 3-mal ab 6-mal ab 9-mal ab 12-mal ab 18-mal ab 24-mal

Rabattstaffel 4% 8% 12% 16% 20% 24% 28%
Anzeigenformate in 4c Grundpreis ab 3-mal ab 6-mal ab 9-mal ab 12-mal ab 18-mal

11 4 11.860 EUR 11.386 EUR 10.911EUR 10.437 EUR 9.962 EUR 9.488 EUR 9.014 EUR 8.539EUR
2/3 4 9.500 EUR 9.120 EUR 8.740 EUR 8.360 EUR 7.980 EUR 7.600 EUR 7.220 EUR 6.840 EUR
1/2 4 7.730 EUR 7.421EUR 7.112EUR 6.802 EUR 6.493 EUR 6.184 EUR 5.875EUR 5.566 EUR
1/3 4 5.370 EUR 5.155EUR 4.940 EUR 4.726 EUR 4511 EUR 4.296 EUR 4.081 EUR 3.866 EUR
1/4 4c 4.780 EUR 4.589 EUR 4.398 EUR 4.206 EUR 4.015EUR 3.824 EUR 3.633 EUR 3.442 EUR
Umschlagseiten Grundpreis ab 3-mal ab 6-mal ab 9-mal ab 12-mal

u2 14.300 EUR 13.728 EUR 13.156 EUR 12584 EUR 12.012 EUR

U3 12.200 EUR 1.712EUR 11.224 EUR 10.736 EUR 10.248 EUR

U4 16.300 EUR 15.648 EUR 14.996 EUR 14.344 EUR 13.692 EUR

1. Doppelseite: + 15% (zwischen Editorial und Inhaltsverzeichnis) Seite 4 bis Seite 26: + 10%, Festplatzierung: + 10%

Volumenrabattstaffel

Mediamix Euro-Volumen-Rabattstaffel Print/Online/DVD (Abnahmezeit: innerhalb von 12 Monaten)

Volumen ab 35.580 EUR ab71.160 EUR ab 106.740 EUR ab 142.320 EUR ab 213.480 EUR ab 284.640 EUR ab 426.960 EUR
Rabbatstaffel 4% 8% 12% 16 % 20% 24% 28%

Gilt fiir alle Formate aus den Bereichen Print, Online und DVD. Die Euro-Volumen-Rabattstaffel entspricht der Print-Malstaffel bezogen auf 1/1 Seite, 4c.

rufen Sie unsere Media-Hotline unter folgender Rufnummer:

Sie erhalten 10 % Crossmediarabatt bei gleichzeitiger Buchung von Print und Online. Der Crossmediarabatt wird nur gewahrt bei einem 089/36086-670 an oder nutzen Sie unseren Preiskalkulator im Intem_et:
Mindestumsatz Print von 7.000,— € und Online von 7.000,— €. Der Kombi- und C dia-Rabatt ist nicht ini http://www.gamestar.de/media/




Print Formate GameStar

Zeitschriftenformat:

DIN A4, 210 mm breit x 297 mm
hoch, beschnittenes Format

Satzspiegelformat:
162 mm breit x 250,5 mm hoch

1/1 Seite 1/1 Seite 2/1 Seite iiber Bund 2/1 Seite iiber Bund 2/3 Seite hoch 2/3 Seite hoch Format iiber Bund:

Anschnitt*: 210x 297 mm  Satzspiegel: 162x250,5mm  Anschnitt*: 420 x 297 mm (1/1=210 mm breit) Satzspiegel: 376 x 250,5 mm (1/1=201 mm breit) Anschnitt*: 125297 mm  Satzspiegel: 121x250,5 mm immer getrennte Druckunterlagen
Beschnittzugaben (Anschrift):
4 mm an den AuBBenseiten und im
Bund bei randabfallenden Motiven
Formatbeispiele:
*Formate ohne Anschnittzugabe (4 mm)
Dateniibermittlung:

1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite halbhoch

Anschnitt*: 97 x 297 mm Anschnitt*: 210 x 144 mm Anschnitt*: 69 x 297 mm Anschnitt*: 210 x 99 mm Anschnitt*: 55,5 x 297 mm Anschnitt*: 210 x 75 mm Satzspiegel: 93 x 123 mm ISDN Nr.: 089 / 208070

1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer oder 089 / 36086-493

Satzspiegel: 93 x 250,5 mm Satzspiegel: 162 x 138 mm Satzspiegel: 65 x 250,5 mm Satzspiegel: 162 x 93 mm Satzspiegel: 51,5x 250,5 mm Satzspiegel: 16269 mm

FTP-Zugang:
www.idgmedia.de/dispocenter

T cvai v 20 M)

Offsetdaten miissen AnzeigendispoPrint@gamestar.de

mit dem ECI-Offsetpr?ﬁI- Bitte beachten:

2004, ISOwebcoated.icc

erstellt werden. Geben Sie den Hauptordner/-ver-
Download des Profils zeichnis Ihres Datensatzes immer einen
(ECI Offset 2004.it) unter: Namen nach folgendem Muster:

1 1/2 Seiten iiber Bund Anschnitt*: 1 1/3 Seiten iiber Bund Anschnitt*: 2 x 1/2 Seiten iiber Bund Anschnitt*: www.edi.org/eci/de/ Name des Anzeigenkunden_Magazin
311%297 mm (1/1=210 mm breit, 1/2=101 mm breit) 283x 297 mm (1/1=210 mm breit, 1/3=73 mm breit) 420 %144 mm (1/2=210 mm breit) 060_downloads.php _Ausgaben-Nr.

1 1/2 Seiten iiber Bund Satzspiegel: 1 1/3 Seiten iiber Bund Satzspiegel: 2 x 1/2 Seiten iiber Bund Satzspiegel:
289%250,5 mm (1/1=188 mm breit, 1/2=101 mm breit) 2612505 mm (1/1=188 mm breit, 1/3=73 mmbreit) 376 x 138 mm (1/2=188 mm breit) ]

Beispiel:
Mustermann_gs_07 (gs=GameStar)

Preise
Formate




Sonderwerbeformen GameStar

| — Lose beigelegte
Drucksachen wie
einzelne Blatter,
Karten oder
Prospekte

Formate:

Mindestformat: DIN A6
105 mm breit x 148 mm hoch
Héchstformat: 200 mm breit x 290 mm hoch

Preis:
bis 25g/Exemplar EUR 82,- %o
je weitere angefangene 5g EUR 5,- %o

Beilagen mit hoherem Gewicht auf Anfrage
+ Abohandlingkosten fiir Postauflage

Belegungsmaglichkeit:

Regionale Teilbelegung der Kioskauflage nach
Nielsen-Gebieten sowie Teilbelegung der
Postauflage nach PLZ-Gebieten ist méglich.
Zuschlag bei Teilbelegung: 10 %

Mindestbelegung: 5.000 exemplare

] Zwei- und mehrseitige
| Beihefter

Platzierung:

Beihefter sind fertig anzuliefernde Drucksachen,
die fest in der Zeitschrift eingebunden sind. Sie
sind als ein Blatt (zweiseitig) oder mehrseitig
maglich. Sie kénnen nur zwischen den einzelnen
Bogenteilen des Heftes platziert werden.

MaBe: auf Anfrage

Preis:

2 Seiten EUR 45,- %o
4 Seiten EUR 65,- %o
bis 8 Seiten EUR 90,- %o

GroBere Umfange auf Anfrage.

Gestaltung:

Seiten, die in ihrer Gestaltung nicht als Werbung
erkennbar sind, miissen mit dem Wort ,Anzeige”
deutlich sichtbar gekennzeichnet werden.

Konditionen fiir die Veroffentlichung von Beiheftern,
Beilagen und Beiklebern, Auftrags- und Riicktrittstermine:

Kontaktieren Sie unsere Mediaberater

Beikleber

= Auf eine B
aufgeklebte Post-
karten, Prospekte

= oder andere
Drucksachen

Nur mdglich in Verbindung mit ganzseitigen Anzeigen oder
halbseitigen Anzeigen im Querformat.

Platzierung:

Nur am Anfang (rechte Seite) oder am Ende (linke
Seite) eines Druckbogens.

MaBe: auf Anfrage

Preis:
Postkarten EUR 35,- %0
sonstige Beikleber: EUR 50,- %o

+ Abohandlingkosten fiir Postauflage

Belegungsmaoglichkeit:

Teilbelegungen sind moglich, siehe ,Beilagen”.

G Star erscheint 12x im Jahr mit DVDs
Preis:

1-5MB EUR 3.800,- %o
jedes weitere MB auf DVD EUR  35,- %o

Beispiele Sonderwerbeformen

Altarfalz gro3:

)

Innenseite gestanzt:

Warenprobe/aufgeklebte Optical Disc:

Fordern sie weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage an:

Sales Assistenz, E-Mail: media@gamestar.de

Tel.: 089 /360 86 - 670, Fax: 089 / 360 86 - 99670




Technische Daten GameStar

Konditionen fiir die Veroffentlichung von Beiheftern, Beilagen und Beiklebern

Auftrags- und Riicktrittstermin:
Anzeigenschlusstermin siehe Kapitel ,,Print-Termine“.

Preise:

Alle genannten Preise beziehen sich jeweils auf tausend Exemplare Auflage. Fiir die Bestimmung der
Gesamtpreise sind die aktuellen Zahlen der Druckauflage, der Postauflage oder der Auflage in bestimmten
Vertriebsgebieten fiir die jeweilige Ausgabe beim Verlag zu erfragen. Preise fiir Beihefter, Beilagen und
Beikleber sowie technische Kosten werden nicht rabattiert. Bei zusdtzlicher Schaltung von Anzeigen werden
Beihefter und Gesamtbeilagen auf das Schaltvolumen als jeweils eine Seite angerechnet.

Auf Abohandlingskosten erfolgt kein Nachlass und keine Mittlervergiitung sowie kein Skontoabzug.

Berechnungsgrundlage:
Preise je tausend Exemplare.

Gestaltung:
Beihefter, Beilagen und Beikleber miissen sich in ihrer
Gestaltung deutlich vom redaktionellen Teil der Zeitschrift abheben.

Technische Anforderungen:
Bei allen Angaben zur Platzierung von Beiheftern, Beilagen und Beiklebern wird von maschineller Verarbeitbarkeit

ausgegangen. Die jeweiligen Drucksachen diirfen nicht verschrénkt angeliefert werden. Bei auftretenden Verarbei-

tungsschwierigkeiten durch Beihefter, Beilagen und Beikleber hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang.

Muster:

Vor Auftragsannahme muss dem IDG Medienhaus ein verbindliches Muster (dreifach), gegebenenfalls ein Layout
mit Grofien- und Gewichtsangabe vorliegen. Der Schlusstermin fiir die Vorlage ist der Anzeigenschlusstermin,
siehe Kapitel ,,Print-Termine*.

Anlieferungsmenge: je nach belegter Auflage, zzgl. 1,5% Zuschuss

Sonderwerbeformen
Technische Daten

Technische Vorgaben fiir Anzeigen-
und Sonderwerbeformen

erhalten Sie unter:

IDG Entertainment Media GmbH
Anzeigendisposition GameStar

z. Hd. Frau Verena Schieder
Lyonel-Feininger-StraRe 26

80807 Miinchen

Tel.: 089 / 360 86 - 740, Fax: -99740
E-Mail: vschieder@idgcom.de

Lieferanschrift fiir
Sonderwerbeformen

(Beihefter, Beilagen und Beikleber):
Oberndorfer Druckerei GmbH
Abteilung: Binderei

Mittergdming 12

A-5110 Oberndorf bei Salzburg

Tel.: 0043 / 62 72 4102 - 0, Fax: -179
www.oberndorfer-druckerei.at

Lieferanschrift fiir Sonderhefte:
auf Anfrage



. . GameStar.de — eines der reichweitenstarksten
ONLINE - Redaktionelles Profil GameStar.de PC-Gaming-Portale im deutschsprachigen Web

GameStar bietet auf GameStar.de unabhangige, kritische und in hohem Mafe verlds-
sliche Kaufberatung fiir Spiele und Hardware fiir den PC.

Die Website GameStar.de ist mit 829.000 Unique Usern (AGOF Internet Facts 2007-1V)
eines der reichweitenstédrksten PC-Gaming-Portale im deutschsprachigen Web.

GameStar.de ist die zentrale Anlaufstelle im Web fiir alle ambitionierten PC-Spieler. Zu
samtlichen wichtigen PC-Spielen bietet GameStar.de tagesaktuell Videos und Trailer,
News sowie Previews. Ausfiihrliche Testberichte und -videos stehen piinktlich zum
Erscheinen relevanter Titel online zur Verfiigung. Ein zentraler Bestandteil des
modernen Site-Konzepts sind die zahlreichen Community-Features: Besucher auf
GameStar.de schreiben Tipps und Losungen fiir andere User, verfassen eigene Tests
und sind auf GameStar.de mit ihrer personlichen Homepage zu Hause — inklusive
Fotos, Gastebuch, Lieblingsspiel- und Sammlungslisten sowie eigenem Blog. Die
GameStar.de-User organisieren sich dariiber hinaus mithilfe intuitiver Features zu
eigenen Clubs und entwickeln sich rasant — vernetzt auf allen Ebenen — zu
Deutschlands wichtigster Gamer Community.

GameStar.de steht fiir starke eigene Video- und ip-TV-Formate. Formate wie die »Server
Down Show« (coole Berichterstattung zu World of Warcraft und angesagten Online-
Rollenspielen) oder »GameStar-TV« (informationsstarke Nachrichtensendung zum
Thema Games) sind nur 2 Beispiele, die im hauseigenen TV-Studio produziert werden.

GameStar.de berichtet auf einzigartige Weise tiber Hardware fiir Gamer.
GameStar.de/hardware fiillt die Liicke zwischen dem technischen Fachkauderwelsch
hunderter Hobby-Websites zum Thema und den oberflachlichen Pseudo-Tests auf
Preisvergleichsseiten und Co. Die Hardware-Redaktion von GameStar.de bietet dank

bester Branchenkontakte die aktuellsten Tests oft noch vor dem Erscheinungstermin
aller relevanten Produkte. Fest vorgegebene, transparente Testverfahren, eine hoch-
professionelle technische Ausriistung sowie die der Zielgruppe vertrauten Redakteure
sorgen fiir ein Hochstmaf an Glaubwiirdigkeit.

GameStar ist eine starke internationale Marke mit Online- bzw. Print-Publikationen in
den USA und in Europa, unter anderem in den Beneluxldndern, Polen und Ungarn.

GameStar ist eine Publikation der IDG Communications Media AG, der deutschen
Tochtergesellschaft der International Data Group (IDG), Boston. Ebenfalls von
IDG: PC-Welt, Deutschlands meistverkauftes Computer-Monatsmagazin, sowie
die Konsolen-Spielezeitschrift GamePro. Weltweit ist IDG mit iber 300 Zeitungen
und Zeitschriften sowie iiber 400 Websites das fithrende Medienunternehmen fiir
Informations- und Kommunikationstechnologie.
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Online Preise GameStar

Online Werbeform Bemerkung Format Grofe Preis
z Fullsize-Banner 468 x 60 px 15KB 10 EUR 0/00
g Super-Banner 728x90 px 30kB 25 EUR 0/00
% Skyscraper 120/160 X 600 px 30k8 25 EUR 0/00
E Content-Ad 300x 250 px 30KB 30EUR 0/00
Bild-Text-Kombi 120 %40 px, 2 x50 Zeichen Text 10KB 4,500 EUR/Monat
E-Mailing taglich, wachentlich, Stand-Alone HTML, Text 75 EUR0/00
g | wo Ll el el
S
% Vorschaltseite 800 x 600 px 60 KB 55 EUR 0/00
g Layer 15 Sek. Laufzeit, automatisch ausblenden 400 x 400 px, max. 800 x 600 px 60KB 50 EUR 0/00
3 Tandem-Ad (Layer + Reminder) ein Standard-WM als Reminder 400 x 400 px plus Reminder 90KB 60 EUR 0/00
Wallpaper 728x30 %Tu:%?nxfaﬁrg?.ﬁs 90K 70EUR 0/00
Skyscraper, Super-Banner expandable per Mouseover auf Anfrage 50 KB, Mouseover ab 35 EUR 0/00

Expand-
ables

Content-Ad, Wallpaper

90 KB (Wallpaper)

ONLINE
Preise

Homepagebranding 2x200x 800 px, 875 x 150 px 120KB 9.000 EUR/Tag
2 | Channelbranding mdglich auf Anfrage
=
;’-,— Microsites / Partnerzone Integration + Werbemittelpaket 15.000 EUR/Monat
Gewinnspiel nach Absprache 3.500 EUR 0/00
Video-Splash auf Anfrage 4.500 EUR/Woche
=
S . . .
= | 2nd Level Rubriken wie Community, Forum, nur nach Verfiigbarkeit, .
5 % Galerien und weitere. \eine Ausli ie, Schieberecht vorbehal alle Standard-Werbemittel 7EUR 0/00
25
&2
S Regio-, Zeittargeting, Frequency Capping auf allen Platzierungen mdglich (auBer Festplatzierungen, Sitebrandings)
& Zuschlage: Channel Platzierung: pro 0/00 3 €, Frequency Capping: pro 0/00 5 €, Regio- und Zeit-Targeting: pro /00 5 €

Anlieferadresse fiir Online Werbemittel:
Online-Technik & Disposition

E-Mail: IDG_OnlineAnzeigenTechnik@idgcom.de
CCan: werbemittel@gamestar.de

Tel.: 089 /36086- 415

Anlieferung der Werbemittel
(Daten) als Mail-Anhang:

Daten nur in gepackter Form (Zip) und
nur als Attachement. Nicht in die Mail
einbinden, einbetten oder importieren.

Informationen, die bendtigt werden:
Site, Kunde, Agentur, Kampagne/Motiv

(max. 43 Zeichen), Laufzeit, Platzierung,
Impressions, Bezeichnung Werbemittel,
Besonderheiten

Anlieferung der Werbemittel
Standardwerbemittel
3 Werktage vor Kampagnenstart

Sonderwerbeformen
5 Werktage vor Kampagnenstart

g
Kontaktieren Sie unsere Mediaberater.




Online Werbeformate GameStar
Standardwerbemittel Wallpaper

T mow | T e

| Spezifikationen

90 kB

160 x 600 px

Spezifikationen

GroBe  max. 30 KB

120 x 600 px

Format

Video-Ad
[ o |

Spezifikationen

GroBe 120 KB

Spezifikationen

Preroll 10 - 20 Sek.
Format

Preroll | Postroll 15 - 30 Sek.
Postroll 1

200 x 800 px

klickbar, nicht skipbar

200 x 800 px

Format

Werbemittelspezifikationen unter www.gamestar.de/media



Online Sonderwerbeformen GameStar
Partner Zone (Microsite)

875x150 px

Spezifikationen Partner Zone Spezifikationen

mit umfangreichem Mediapaket GroBe 830 px Breite

GroBe 120 KB
Format Laufzeit ab 1 Monat Hohe variabel
Format HTML

200 x 800 px

200 x 800 px

CameStar

Spezifikationen

164 x 640 px

120 x 40 px ' +2x 50 Zeichen Text GroBe  max. 10 KB
Format

880 x 120 px

120 x40 px ' +2x50 Zeichen Text

auf Anfrage

Werbeformate
Sonderwerbeformen




Sonderwerbeformen GameStar

ASSASSING

CREED
PC-Norsicn ob V0,00 im 1

mabile.g
httpy/mobile.gamestar.de

Opewtion Fashpoint 31 Bragon Rising - 01 Trmer

1 Eryals Wachaad - b Bide
47 Miactrnic Ants - §

Hai-Life 33 Wpisnde 3

e EE O s auf dem PC.
Jederzeit, an jedem Ort
- bequem iiber’s Handy.

Framtiines: Fusd of War - Firabs Her

771 Jack Thamgann - Drsts fre

1N GamaStar Podeast - slosch wety

74T €l of Buty: Wastd =t War - e

eistung

Mobile Banner
(MMA Standard)

Run of Site 2000 EUR



Titel kombinieren:
durch Print- und Online-Kombis bis zu 20 % sparen!

IDG Kombis GameStar

Wabhlen Sie lhre Zielgruppe und
optimieren Sie Mediaplan und -kosten

IDG Kombis ** Titelkombinationen

IDG Entertainment-Kombi | 10%

IDG Entertainment-Kombi Il B 10%

IDG Kombi Entertainment:
So erreichen Sie spielend Ihre jungen, mannli-
chen und konsumfreudigen Kunden, die Spaf

IDG Kombi Push & Pull IV ChannelPartner 10% haben und sich ihre Freizeit was kosten lassen.
Gleich alle auf einmal!
inn ner
DG Kombi Push & Pull V | GameStar [REUELUNEPC WELT) 10% DG Kombi Puch & Roll:
IDG Ménner-Kombi | PC WELT 5% Mit Push & Roll punkten Sie gleich doppelt: Sie
erreichen damit den Handel und zugleich auch
DG Méanner-Kombi Il PC WELT 8% ihre Endkunden. Die perfekte Kombination, um

ihren Absatz anzukurbeln.

IDG Lifestyle-Kombi I 10%
— IDG Kombi Ménner:
106 Verlags Kombi igital! Macwelt 209% Corgputer,hEntertainrgent und Kommunik;tion
3 o sind Kernthemen moderner Ménner. Mit dieser
W o ChannelPartrer [T feclonanner, Kombination erreichen Sie die jungen, hightech-
* Beispiel fiir 1/1 Seite 4c, A4 Format bei TecChannel, AS Format Innenseite s/w, 4c auf Anfrage orientierten Gutverdiener.
** und  gEREH  Kombi:10% one way Rabattvon  gwakiss . Der Kombi und G diarabatt ist nicht

IDG Kombi Lifestyle:

lhre Zielgruppe ist markenbewusst und hat
Spaf} am Lifestyle?

Dann liegen Sie mit dieser Kombi genau richtig:
konsumfreudige Trendsetter, die flir neue
Technologien aufgeschlossen und immer einen
Schritt voraus sind.

Giinstiger! Reichweitenstéarker! Die Kombibuchungen im IDG Medienhaus.

lhre Vorteile bei einer Kombibuchung — Print lhre Vorteile bei einer Kombibuchung — Online

« Kombinieren Sie Ihre Anzeigenbuchungen innerhalb von zwei auf- « Kombinieren Sie alle Werbemittel im gleichen Zeitraum (Monat)

. P 9
einander folgenden Monaten mit gleichen Formaten und Volumen « Variieren Sie die Werbemittel durch Motivwechsel innerhalb der

« Variieren Sie Ihre Anzeigen durch Motivwechsel innerhalb der Kombibuchung

Kombibuchung « Die Abrechnung erfolgt nach TKP und Anzahl der Ad-Impressions
« Sparen Sie mit dem Kombinationsrabatt bis zu 20% und nutzen Sie je Site (Mindestvolumen je Site: 2.000 € netto nach Abzug der
zusatzlich unseren Mengenrabatt 2 Rabatte und AE)

IDG Verlags-Kombi:

Mehr fiir Ihre Werbung! Die geballte Reichweite
und Zielgruppe des IDG Medienhauses
Deutschland. Mit den IDG Medien erreichen
Sie hightech- und computeraffine Manner:
vom privaten Anwender bis zum strategischen
Entscheider im Unternehmen.

« Bitte beachten Sie: Bereits abgerechnete Buchungen konnen nach- = Sparen Sie mit dem Kombinationsrabatt bis zu 20%
trdglich nicht in Kombibuchungen umgewandelt werden.

» Sonderwerbeformen und Sonderplatzierungen sind von der ! Bei Computerwoche und ChannelPartner kinnen auch 1/1-Tabloidformate
Kombination ausgeschlossen. mit 1/1-A4-Formaten anderer Titel kombiniert werden.

Digital.World erscheint in digitaler Form als e-Paper. Es kannen alle Print-

- . :  GUEE Anzeigenformate in digitaler Form (pdf) platziert werden.

kombinierbare Erscheinungsintervalle erhalten Sie bei lhrem 2 Kombinations- und Mengenrabatt werden konsekutiv,

Mediaberater oder finden Sie online unter www.gamestar.de/media nicht additiv abgerechnet.

« Weitere Informationen iiber die Erstverkaufstage aller Titel und

weitenstarkes Kombi-Angebot — unter
Tel.: 089/3 60 86 - 730. Alle Angebote
sind giiltig ab 01.10.2008.

Sonderwerbeformen
IDG Kombis



B2B und Events

Making Games

Unter der Marke Making Games vereint
die IDG Entertainment Media GmbH
ihre B2B-Aktivitaten — Medien und
Events fiir Spieleentwickler. Die Marke
ruht auf drei Sdulen: Kernprodukt

ist das dreimonatlich erscheinende
Magazin Making Games (friiher:
/GameStar/dev), dazu kommt die
Website makinggames.de und schlief3-
lich die Making Games-Eventreihe.

BERUFSFELD SPIELEBRANCHE: DAS SAGEN RECRUITER,
PERSONALENTSCHEIDER - UND PETER MOLYNEUX

Ansprechpartner

Director Online

and New Business

Gunnar Lott

Telefon: 089 / 360 86 - 657

E-Mail: glott@idgmedia.de

Projektleiter Making Games
Heiko Klinge

Telefon: 089 / 360 86 - 665
E-Mail: hklinge@gamestar.de

Making Games Magazine

Das dreimonatlich erschei-
nende Heft erreicht pro
Ausgabe gut 10.000*
Entwickler, Studenten

und interessierte Laien.
Als Autoren schreiben
deutsche und internatio-
nale Koryphden der Spiele-
Entwicklung tber Trends,
Herausforderungen und
Chancen.

*Mehrfachleser eingerechnet

Making Games Network

Die Website
makinggames.de ist

eine Mischung aus
Industrieblog, Newsseite
und Nachschlagewerk.
Hier finden Entscheider
Analysen, Terminhinweise
und aktuelle Beitrdge zum
Branchengeschehen in
Deutschland.

Making Games Conference

Making Games startete als Konferenzreihe 2006 —im Jahr
2008 kam als Ableger Making Games Talents dazu, eine
Veranstaltung fiir Nachwuchs-Gamedesigner. Beide Formate
finden ein- bis zweimal jahrlich statt.



Corporate Services
Dienstleistungen

Die IDG Entertainment Media GmbH
bietet den Firmen der Spieleindustrie ein
breites Portfolio an Dienstleistungen an.
Dabei setzen wir Standards — kaum ein
anderer Dienstleister im Games-Umfeld
verfiigt tiber derart fundiertes Know-
how (iber Spiele und Spieler. Unsere
besondere Spezialitat ist Bewegtbild

in HD — wir haben schlieB3lich ein volles
Jahrzehnt Erfahrung beim Aufnehmen
und Aufbereiten von Spiele-Footage

fiir alle Plattformen. Das IDG-eigene
TV-Studio mit HD-Kameras erméglicht
dabei hochqualitative Aufnahmen von
Menschen und Produkten.

Consulting Medienproduktion  Custom Publishing ~ Webdesign Marktforschung

Beratung, Analysen, Trailer, TV-Spots, Broschiiren, Beilagen, Konzeption, Pro- Buzz Tracking, Studien,
Vortrdge, Fortbildungen Shows, Firmenportrits  Handels-DVDs, grammierung, Pflege Potenzialanalysen
PoS-Material von Produktseiten

Broschiire

Games for Windows
Ansprechpartner Kunde:

Microsoft

Director Online
and New Business
Gunnar Lott

Telefon: 089 / 360 86 -657 Website TV-Spot
E-Mail: glott@idgmedia.de Stalker: €S Drakensang
Senior Manager Kunde: Kunde:
Special Projects Koch Media / Deep Silver dtp

Dirk Steiger
Telefon: 089 / 36086 - 682
E-Mail: dsteiger@gamestar.de

B2B / Events
Corporate Services




IDG Gesamt-Portfolio

Corporate Online/ Lead- Events/ Markt-

IDG Deutschland IDG Deutschland
verkauft pro Monat publiziert
rund eine Million Exemplare pro Jahr iiber
mit erstklassigen 50 Themenhefte
Informationen mit unterschiedlichen

aus allen Sparten IT-Schwerpunkten.

der [T-Branche.

Das IDG-Netzwerk erzielt
rund 21 Mio. Visits pro
Monat, bei einer Reichweite
von iiber 1,4 Mio. Unique
Usern. Alle Informationen
sind tibersichtlich und
pragnant mobil abrufbar.

IDG Deutschland bietet
seinen Kunden Beratung,
Konzeption und Produktion
maBgeschneiderter
Corporate Service-Losungen:
Websites, Kundenmagazine,
Werbetrailer, TV-Spots
und vieles mehr.

Uber 2.500 Whitepapers,
zahlreiche Webcasts,
E-Mail-Marketing,
Tele-Marketing und Events.
Leistungsfahiger
Datenpool mit iiber
300.000 hochqualifizierten
B2B-Entscheidern.

HAMBURGER () STRATEGIETAGE

PSWERSEMINARE

T @0r0]

Progran
- Wi
iBervices

IDG Deutschland
produziert monatlich
iiber 500 Sendeminuten
und erreicht
ca. 1 Mio. Video-Abrufe
auf IDG-Websites
und -Datentragern.

CHAMCEN 0%
[
(ChannelPartner

10

(e HHA maTINEE 2005

Selnitiative|

G

Uber 80 Events
pro Jahr,
ca.7.000 Teilnehmer,
iiber 120 Sponsoren.

IDG COMMUNICATIONS MEDIA AG e Lyonel-Feininiger-Str. 26 ® 80807 Miinchen e Telefon +4989 / 360 86-0 ® www.idgmedia.de

IT EXCELLENCE
BENCHMARK 08

ITMENTSCHEIDERSTUDIE

Readers Choice
2008

(ChanneiPartner

\'jhannul.{hamuion
2009

IT-Marktbeobachtung
des weltweit
fiihrenden
Anbieters IDC
und verlagseigene
Marktanalysen.




Perfekte ZG-Ansprache

Konsolen-Spieler,

PCSpieler, Early Adopters, Professionelle Professionelle ITK-Fachhandel, Technische Strategische IT- und Business-
Technical Advanced Technical Advanced Trendsetter, Mac-Nutzer, und \e(hnikafﬁne Systemhauser, IT-Experten, IT-Entscheider, Entscheider auf
Persons Persons Multiplikatoren Technical Advanced TKiufentls;:eldev,d Integratoren, Technische Senior-IT-Manager, CX0-Level
[echnical Advances . .
Persons Persons, 1SVs, IT-Entscheider IT-Professionals
IT-Professionals UE-Handel
Digital\Vorid | = ===
eme.
2008 &

ePaper
gamestar.de digital-world.de macwelt.de
o= it e —
] 2
- il -

channelpartner.de

cio.de

5 i

Kongresse Kongresse Web-Events Kongresse Seminare Kongresse Kongresse Kongresse Kongresse
Web-Events Web-Events Awards Web-Events Web-Events Seminare Seminare Seminare Seminare

Awards Awards Lounges. Awards Awards Web-Events Web-Events Web-Events Web-Events
Lounges Lounges Lounges Lounges Custom Events Custom Events Custom Events Custom Events

Awards Awards Awards Awards
Die offenen IDG Informationsportale bieten individuelle Dialog-Marketing Werkzeuge fiir die effektive Lead Generierung:
Whitepapers, Webcasts, Case-Studies, Virtuelle Messen, E-Mail-Marketing, Tele-Marketing

Stand: August 2008
1DG Gesamtportfolio
Zielgruppenansprache

www.idgmedia.de



AGB

GameStar

Allgemeine Geschaftsbedingungen Online

Werbeauftrag

Werbeauftrag im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
tiber die Schaltung eines oder mehrerer Werbemittel durch den Auftraggeber in Informations-
und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet zum Zwecke der Verbreitung des
Werbemittels durch IDG Media.

Fiir den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die allgemeinen Geschiftsbedingungen sowie die
Preislisten von IDG Media, die einen wesentlichen Bestandteil des Auftrags bilden. Anders
lautende Bedingungen des Auftraggebers finden keine Anwendung, auch wenn IDG Media im
Einzelfall nicht widerspricht.

Werbemittel

Im Sinne dieser allgemeinen Geschéaftsbedingungen kénnen Werbemittel aus einem oder meh-

reren der nachfolgend genannten Elemente bestehen:

- aus einem Bild oder Text,

- aus Tonfolgen und/oder bewegten Bildern (unter anderem Banner),

- aus einer sensitiven Fldache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftrag-
geber benannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des
Auftraggebers oder eines Dritten liegt.

Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als

Werbung deutlich kenntlich gemacht.

Fiir die Schaltung von Werbemitteln kommen grundsétzlich nur die Formate in Frage, die in der

jeweils giiltigen Preisliste von IDG Media ausgewiesen sind. Sonderformate und -werbeformen

sind nach Riicksprache und gesonderter Vereinbarung mit IDG Media moglich.

Vertragsschluss

Der Vertrag kommt grundsatzlich durch schriftliche oder per E-Mail erfolgende Bestétigung des
Auftrags zustande, vorbehaltlich entgegenstehender individueller Parteivereinbarungen. Auch
bei der Bestdtigung miindlicher oder fernmiindlicher Auftragserteilungen liegen die allgemei-
nen Geschaftsbedingungen zugrunde.

Soweit Auftrdge durch Werbeagenturen erteilt werden, kommt der Vertrag mangels ander-
weitiger schriftlicher Vereinbarungen mit dieser zustande. Sofern der Werbetreibende selbst
Auftraggeber werden soll, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden. IDG
Media ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Auftragsnachweis zu verlangen.

Bei Werbeauftragen von mehreren Auftraggebern oder sonstigen Interessenten innerhalb eines

3.4

6.3

Werbeauftritts (z. B. Banner-Popup-Werbung) bedarf es einer zusétzlichen schriftlichen oder
durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung durch alle Beteiligten.

Der Auftragseingang muss spatestens 3 Werktage vor Schaltungsbeginn, vorbehaltlich verein-
barter Ausnahmen, erfolgen. Die in der Auftragsbestatigung festgelegten Bedingungen sind fiir
die Platzierung und fiir eine ordnungsgemafe Leistungserfiillung maBgeblich.

Abwicklung

Ist im Rahmen eines Abschlusses dem Auftraggeber das Recht zum Abruf einzelner Werbe-
mittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Kalenderjahres seit Vertragsschluss abzu-
wickeln, sofern wahrend der Laufzeit des Rahmenauftrages nichts anderes vereinbart wird.
Wird die Einjahresfrist durch den Auftraggeber nicht eingehalten, so ist dieser verpflichtet,
IDG Media den Differenzbetrag zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Rabatt zu erstatten.

Dem Auftraggeber wird das Recht eingerdumt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4.1
benannten Frist unter dem Vorbehalt bei IDG Media vorhandener Kapazitat auch tiber die im
Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel zu schalten.

Ablehnungsrecht

IDG Media behdlt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Vertragsabschlusses iber mehrere Werbemittel — wegen des Inhalts, der Herkunft, der techni-
schen Form oder der Website, auf die verlinkt wird, nach einheitlichen, sachlich gerechtfertig-
ten Grundsdtzen abzulehnen und zuriickzuweisen. Gleiches gilt, wenn die Werbemittel oder die
Website, auf die verlinkt wird, gegen Gesetze und/oder behérdliche Bestimmungen verstofien
oder deren Inhalt vom deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde
oder deren Veréffentlichung fiir IDG Media unzumutbar ist.

IDG Media ist insbesondere berechtigt, ein bereits veréffentlichtes Werbemittel zuriickzu-
ziehen, wenn der Auftraggeber nachtréglich Anderungen des Inhalts des Werbemittels selbst
vornimmt oder die Daten nachtrdglich verandert werden, auf die durch einen Link verwiesen
wird. Dem Auftraggeber steht in diesem Falle keine kostenfreie Nachlieferung zu, wahrend IDG
Media ihren vereinbarten Vergiitungsanspruch behdlt.

Datenlieferung

Der Auftraggeber ist fiir die rechtzeitige und vollsténdige Lieferung einwandfreier und geeigneter
Werbemittel bis spatestens 3 Werktage vor Schaltungsbeginn verantwortlich. Fiir Sonderwerbe-
formen gilt eine Frist von 5 Werktagen oder entsprechende Vereinbarungen mit IDG Media.

Die Pflicht von IDG Media zur Aufbewahrung des jeweiligen Werbemittels endet 3 Monate nach
seiner letztmaligen Verbreitung.

Fiir erkennbar ungeeignete oder beschddigte Vorlagen fordert IDG Media Ersatz an. Bei nicht

v



6.4

6.5

8.2

8.3

8.4

8.5

ordnungsgeméger, insbesondere verspéteter Anlieferung oder nachtréglicher Anderung wird
keine Gewdbhr fiir die vereinbarte Verbreitung des Werbemittels ibernommen.

Der Austausch oder die Veranderung von Werbemitteln nach Ablauf der vereinbarten Frist
durch den Auftraggeber oder die Abweichung von einem eventuell bestehenden Motivplan wird
IDG Media in Hinblick auf eine noch zeitlich mogliche Schaltung ohne Rechtsanspruch fiir den
Auftraggeber priifen.

Fiir den Fall der Schaltung von Chiffre-Werbung werden die Eingdnge 4 Wochen aufbewahrt
oder gespeichert. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt oder abgerufen wurden,

werden vernichtet bzw. geldscht.

Méngelriige

Bei beiderseitigen Handelsgeschaften ist der Auftraggeber verpflichtet, etwaige Mangel unver-
ziiglich nach Schaltung des Werbemittels, nach Kenntnis oder ab Entdeckung zu riigen. Bei
Unterlassung der Riigepflicht gilt die Schaltung des Werbemittels als genehmigt.

Gewdhrleistung

IDG Media gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils
{iblichen technischen Standard entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe des Werbemittels.
Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem jeweiligen Stand der Technik nicht
maglich ist, ein von Fehlern véllig freies Programm zu erstellen. Ein Fehler in der Darstellung
der Werbemittel liegt insbesondere dann nicht vor, wenn die Beeintrachtigung hervorgerufen
wird durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder -hardware

(z. B. Browser) oder durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch
Rechnerausfall bei Dritten (z. B. anderen Providern), durch unvollstdndige und/oder nicht
aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxys (Zwischenspeichern) oder durch einen Ausfall
des von IDG Media genutzten Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder
addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
Bei einem Ausfall des Ad-Servers iiber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10% der gebuch-
ten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung entfillt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fiir
den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind jedoch ausgeschlossen.

Der Auftraggeber hat bei ungentigender Wiedergabequalitdt des Werbemittels Anspruch auf
Zahlungsminderung oder auf Vornahme einer einwandfreien Ersatzwerbung, jedoch nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Ladsst der Auftraggeber eine
ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzwerbung unmaglich, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags.
Sind etwaige Médngel der Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei
ungentigender Veroffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Ver6ffentlichung der nachstfolgenden
Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

IDG Media wird mehr als unerhebliche Stérungen und Fehler seiner Server schnellstméglich
beseitigen und ist bemiiht, unerhebliche Beeintrachtigungen in angemessener Frist zu beseiti-
gen. IDG Media wird sich bemiihen, den Service tiber das Web stets zuganglich zu halten.

IDG Media steht fiir die Verfiigharkeit seiner Server insoweit ein, als die Nichtverfiigbarkeit und
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damit die Arbeiten und Ausfallzeiten auf vorsédtzlichem oder grob fahrldssigem Verhalten von
IDG Media beruhen. Dies gilt nicht fiir den Fall, dass die Nichtverfiigharkeit auf hcherer

Gewalt beruht, von IDG Media nicht zu vertreten ist oder die Arbeiten lediglich im Interesse des
Auftraggebers erfolgen. IDG Media schlieRt insofern ausdriicklich jegliche Gewahrleistung aus.
IDG Media ist nicht verpflichtet, die zur Verfiigung gestellten Werbemittel bzw. Inhalte auf
deren Richtigkeit, Aktualitét, Vollstandigkeit, Seriositat, Qualitdt und/oder Freiheit von

Fehlern zu Uberpriifen und Gibernimmt hierfiir weder ausdriicklich noch konkludent eine
Gewdhrleistung und/oder Haftung.

Haftung

IDG Media haftet ausschlieBlich auf Schadensersatz bei Vorsatz, grober Fahrldssigkeit und
Fehlen von zugesicherten Eigenschaften. In allen anderen Féllen haftet IDG Media lediglich
wegen Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, aus Verzug oder aus Unmaglichkeit fiir
Schdden, mit deren Eintritt bei Vertragsschluss verniinftigerweise zu rechnen war, jedoch nicht
fiir zuféllig entstandene oder indirekte Schaden oder Folgeschaden.

Gegeniiber Kaufleuten ist die Haftung fiir grobe und leichte Fahrldssigkeit, bei Erfiillungs-
gehilfen, die nicht gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte sind, auch fiir Vorsatz,

auf den tblicherweise und typischerweise in derartigen Féllen voraussehbaren und vom
Auftraggeber nicht beherrschbaren Schaden begrenzt. Bei fahrldssiger Verletzung einer ver-
tragswesentlichen Pflicht haftet IDG Media hdchstens bis zur Hohe der vereinbarten Vergiitung.
Die gesetzliche Haftung bei Personenschdden und nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt
hiervon unberiihrt, IDG Media steht der Einwand des Mitverschuldens offen.

Dem Auftraggeber stehen Schadensersatzanspriiche wegen Mangeln gegen IDG Media nur

zu, soweit sie von diesem gem. §§ 276, 278 BGB zu vertreten sind.

Soweit IDG Media zum Schadensersatz verpflichtet ist, hat sie den Auftraggeber so zu stellen,
als ob der Vertrag nicht geschlossen worden wdre, Schadensersatz wegen Nichterfiillung ist
ausgeschlossen. Bei Datenverlusten haftet IDG Media nur fiir den Schaden, der auch bei ord-
nungsgemafer Datensicherung durch den Auftraggeber entstanden wére.

Preisliste

Fiir die Vergiitung von IDG Media gilt grundsatzlich die im Zeitpunkt der Auftragserteilung

im Internet veroffentlichte Preisliste mit Rabattstaffel. IDG Media behélt sich eine jederzei-
tige Anderung ihrer Preise, Rabatte und sonstigen Konditionen vor. Bei Anderungen gelten

die neuen Bedingungen bei Preissenkungen auch fiir laufende Auftrdge sofort, bei Preis-
erhohungen einen Monat nach Bekanntgabe der jeweils giiltigen Bedingungen im Internet.

Im Falle einer Preiserhohung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu, das durch diesen
innerhalb von 5 Werktagen nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserh6hung auszuiiben ist.
Nachldsse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen Preisliste. Etwaige Nachldsse fiir vorzei-
tige Zahlung werden nach dieser Preisliste gewéhrt. Vereinbarte oder eingerdumte Nachldsse
fiir die Schaltung mehrerer Werbemittel oder bei Abschluss von Rahmenauftragen gelten nur
bei Einhaltung der jeweiligen Anzeigenmenge und des zeitlichen Rahmens. Bei Nichteinhaltung
des vereinbarten Rahmenauftrages oder des zeitlichen Rahmens ist IDG Media berechtigt, den
Nachlass anteilig nach dem Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen
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Abnahme entsprechenden Nachlass nach zu berechnen.

Fir die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist der schriftliche
Nachweis einer mindestens 50%igen Verflechtung erforderlich. Die von IDG Media gewahrte
Vergiitung fiir Vermittlung darf durch den Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergege-
ben werden.

Zahlungsbedingungen

Der Preis fiir die Schaltung des Werbemittels ist mit dessen Verdffentlichung sofort féllig und
nach Zugang der Rechnung innerhalb 30 Tagen zahlbar, sofern nicht im Einzelfall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten von IDG Media zu
halten.

Zahlungsverzug

Gerdt der Auftraggeber mit einer Zahlung in Verzug, so ist IDG Media berechtigt, ohne vorher-
gehende Mahnung bis zum Zahlungseingang gegeniiber Unternehmen Verzugszinsen nach §
288 Abs. 2 BGB, anderenfalls nach § 288 Abs. 1 BGB zu verlangen und Einziehungskosten zu
berechnen.

Erhélt IDG Media nach Abschluss des Vertrages Kenntnis davon, dass ihr Zahlungsanspruch
gegeniiber dem Auftraggeber durch dessen mangelnde Leistungsfahigkeit aufgrund schlech-
ter Vermogenssituation gefdhrdet ist, so kann sie unbeschadet etwaiger Zahlungsabreden
Vorauszahlung fiir bereits vorliegende Anzeigenschaltungen, sofortige Zahlung riickstandiger,
auch noch nicht félliger Rechnungen verlangen, weitere Schaltung von Werbemitteln ablehnen
oder vom Vertrag zuriickzutreten.

Datenschutz

IDG Media sichert zu, dass die Auftragsdurchfiihrung ausschlieflich nach den Vorschriften des
Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) sowie sonstiger datenschutzrechtlicher Bestimmungen
erfolgt. Die im Rahmen der Auftragsdurchfiihrung, insbesondere der Auftragserteilung und
-bearbeitung vom Auftraggeber angegebenen personenbezogenen Daten werden ausschlie3-
lich zu diesem Zwecke maschinenlesbar gespeichert, verarbeitet und genutzt, sofern keine
Einwilligung des Auftraggebers in eine andere Nutzungsart erteilt wurde, sowie zum Zwecke
der Abrechnung und Vergiitung.

Der Auftraggeber berechtigt IDG Media, seine personenbezogenen Daten im Rahmen der
Auftragserteilung und -bearbeitung zu erheben, zu verarbeiten, zu speichern und zu nutzen,
soweit dies erforderlich ist, um die Anzeigenschaltung durchzufiihren und eine entsprechende
Abrechnung vornehmen zu konnen. IDG Media ist weiter berechtigt, zur Erhaltung seiner
Betriebsfahigkeit auf die ihr tiberlassenen personenbezogenen Daten zuzugreifen. Insofern
gewdhrleistet IDG Media die vertrauliche Behandlung der ihr iiberlassenen Daten.

Der Auftraggeber kann jederzeit die zu seiner Person gespeicherten personlichen Daten unent-

geltlich bei IDG Media einsehen. Er kann hierzu schriftlich eine Anfrage an IDG Media stellen.
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Im Rahmen der gesetzlichen Datenschutzbestimmungen verpflichtet sich IDG Media, die ihr
aus dem Auftragsverhaltnis bekannten Daten des Auftraggebers, vorbehaltlich einer, durch die-
sen anderweitig erteilten Einwilligung zur weiteren Nutzung, nur fiir die Erfiillung der Zwecke
dieser allgemeinen Geschéftsbedingungen zu verwenden, das Datengeheimnis zu wahren und
ihre Mitarbeiter entsprechend den gesetzlichen Erfordernissen zu verpflichten.

Rechteeinrdumung und -gewihrleistung

Der Auftraggeber iibertragt IDG Media samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Online-
Medien aller Art (einschlieBlich Internet) erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Versendung, Bearbeitung, Entnahme aus einer Datenbank und zum
Abruf aus dieser, zeitlich, 6rtlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrages not-
wendigen Umfang. IDG Media erhélt die vorgenannten Rechte in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt
und zeitlich auf den Auftrag bezogen iibertragen und berechtigen diese zur Schaltung des oder
der Werbemittel mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen
der Online-Medien.

IDG Media kann an den eingerdumten Rechten fiir die vereinbarte Werbeschaltung erfor-
derliche Unterlizenzen in beliebiger Anzahl einrdumen sowie die eingerdaumten Rechte auf
Dritte tibertragen. Weiterhin erméachtigt der Auftraggeber IDG Media, Werbeinformationen

in angemessenem Umfang zu Marktforschungszwecken an anerkannte Marktforschungs-
unternehmen weiterzuleiten. Ist der Auftraggeber dazu nicht bereit, hat er dies IDG Media bei
Vertragsschluss schriftlich mitzuteilen. Fiir den Fall, dass der Auftraggeber durch Verwendung
spezieller Techniken Daten aus der Schaltung von Werbemitteln aus den Online-Angeboten von
IDG Media gewinnt oder sammelt, sichert er zu, bei der Erhebung, Verarbeitung und Nutzung
von personenbezogenen Daten die Vorgaben des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) sowie
sonstiger datenschutzrechtlicher Bestimmungen einzuhalten.

Sofern er anonyme oder pseudonyme — auch personenbeziehbare — Daten aus dem Zugriff

auf die von ihm fiir Onlineangebote von IDG Media ausgelieferten Werbemittel erhdlt, darf er
diese Daten nur im Rahmen der jeweiligen Kampagne fiir den konkreten Werbetreibenden,

der den Auftraggeber mit der Schaltung der jeweiligen Kampagne beauftragt hat, auswerten.
Diese Auswertung darf jedoch nur die anonymen und pseudonymen Daten umfassen, die durch
Werbeschaltungen auf den Onlineangeboten von IDG Media generiert worden sind.

Dem Auftraggeber ist dariiber hinaus jede weitere Verarbeitung, Nutzung und Weitergabe von
Daten, die er aus dem Zugriff auf die von ihm fiir Onlineangebote von IDG Media
ausgelieferten Werbemittel erhélt, untersagt. Der Auftraggeber darf insbesondere Daten aus
Werbeschaltungen auf den Onlineangeboten von IDG Media nicht fiir eigene Zwecke speichern,
auswerten, anderweitig nutzen und/oder an Dritte weitergeben. Gleiches gilt fiir die Erstellung
von Profilen aus dem Nutzungsverhalten der User auf ein Angebot von IDG Media und deren
gleich wie geartete weitere Nutzung.
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Im Rahmen der Auftragserteilung gewdhrleistet und sichert der Auftraggeber zu, dass er

alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt

IDG Media von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestim-
mungen entstehen kdnnen.

Bei Streitfdllen verpflichtet sich der Auftraggeber IDG Media von den Kosten einer notwendigen
Rechtsverteidigung freizustellen und sie mit samtlichen erforderlichen Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

Gerichtsstand und anwendbares Recht

Gerichtsstand und Erfiillungsort ist der Sitz von IDG Media in Miinchen, wenn der Auftraggeber
Kaufmann ist, wenn er keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat, er seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthaltsort nach Vertragsschluss aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt hat, oder wenn dessen Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufenthaltsort zum
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist. Anderenfalls gilt der allgemeine Gerichtsstand des
Auftraggebers. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland vereinbart unter Ausschluss
des UN-Kaufrechts (CISG).

Schlussbestimmungen

Alle Informationen, Einwilligungen, Mitteilungen oder Anfragen zu diesen AGB sowie
Anderungen oder Ergdnzungen dieser AGB sind nur schriftlich verbindlich. Die Versendung
per E-Mail entspricht der Schriftform. Bei Versendung durch Telefax oder E-Mail ist das
Eingangsdatum beim jeweils anderen Partner mafigeblich.

Die allgemeinen Geschéftsbedingungen und weitere schriftliche Vereinbarungen bleiben auch
dann giiltig, wenn einzelne Bestimmungen sich als ungiiltig erweisen sollten. Die betroffene
Bestimmung ist dann so auszulegen, dass die mit ihr urspriinglich beabsichtigten wirtschaftli-
chen und rechtlichen Zwecke so weit wie méglich erreicht werden.

Allgemeine Geschaftsbedingungen Print

1.2

Auftrag

Auftrag im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iiber
die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Auftraggebers zum Zwecke der
Verbreitung in Zeitschriften. Die allgemeinen Geschaftsbedingungen von IDG Media gelten
sinngemaf auch fiir Auftrage tiber Fremdbeilagen wie Beikleber, Beihefter oder sonstige
Einlagen, sofern sie zur Verdffentlichung und Verbreitung geeignet sind. Abweichungen

von diesen Bedingungen bediirfen der Schriftform. Anders lautende Bedingungen des
Auftraggebers finden keine Anwendung, auch wenn IDG Media im Einzelfall nicht widerspricht.
Der Auftrag gilt erst durch die schriftliche Auftragsbestatigung als angenommen, es sei
denn, ein Vertragsschluss ist auf andere Art und Weise, insbesondere vor schriftlicher
Auftragsbestadtigung, zustande gekommen.

4.2

Durchfiihrung

Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Pldtzen der Druckschrift besteht kein Anspruch. IDG Media steht es frei, die
Schaltung einer Anzeige an geeigneter Stelle vorzunehmen, es sei denn, die Schaltung
wurde fiir eine bestimmte Nummer, in einer bestimmten Ausgabe und fiir einen bestimmten
Platz der Druckschrift vereinbart. Voraussetzung hierfiir ist die rechtzeitige Zuleitung der
Druckunterlagen an IDG Media. Andernfalls ist IDG Media berechtigt, die Schaltung in einer
anderen Nummer an geeigneter Stelle vorzunehmen. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist
nicht méglich. Bei rubrizierten Anzeigen gewéhrleistet IDG Media den Abdruck in der jeweili-
gen Rubrik, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Ist im Rahmen eines Abschlusses dem Auftraggeber das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Kalenderjahres seit Vertragsschluss abzuwik-
keln, sofern wéhrend der Laufzeit des Rahmenauftrages nichts anderes vereinbart wird.

Ablehnungsrecht

IDG Media behilt sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftrdge — auch einzelne Anzeigentexte

und Beilagen bei Rahmenabschliissen — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, durch Brancheniiblichkeit sachlich gerechtfertigten Grundsatzen von
IDG Media abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz, behérdliche Bestimmungen oder
gegen die guten Sitten verstoBt oder deren Veroffentlichung fiir IDG Media unzumutbar ist.
Insofern kann IDG Media von bereits bestatigten Auftrdgen — auch einzelnen Teilabrufen bei
Rahmenauftragen — zuriicktreten, wenn er erst nach Vertragsschluss Kenntnis hinsichtlich des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form eines Auftrages erhdlt, der ihn zur Ablehnung
berechtigt hatte. Beilagenauftrage sind darliber hinaus fiir IDG Media erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend.

Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
des Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Anzeigen, die aufgrund ihrer
redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von IDG Media
mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

Unterlagenlieferung

Der Auftraggeber ist fiir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Druckunterlagen oder
Beilagen verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschéddigte Druckunterlagen hat der
Auftraggeber nach Aufforderung durch IDG Media unverziiglich Ersatz zu leisten. Kosten fiir
die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder von
diesem wegen der technischen Qualitat der Druckunterlagen zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden erst beim
Druckvorgang deutlich, so stehen dem Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche
zu. Druckunterlagen werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach der letzten Veréffentlichung. IDG Media ist
nicht verpflichtet, Anzeigen auf ihren Inhalt und ihre rechtliche Zuldssigkeit zu tiberpriifen.
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Probeabziige

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert, der Auftraggeber

tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. IDG Media
beriicksichtigt nur die Korrekturen des Auftraggebers, die ihr in der bei Zusendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Gewdhrleistung

Bei beiderseitigen Handelsgeschdften ist der Auftraggeber verpflichtet, etwaige Mangel un-
verziiglich nach Anzeigenschaltung, nach Kenntnis oder ab Entdeckung zu riigen.

Bei Unterlassung der Riigepflicht gilt die Anzeigenschaltung als genehmigt.

Dem Auftraggeber steht bei von IDG Media zu vertretendem ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder unvollstdndigem Abdruck einer Anzeige ein Anspruch auf Nach-
erfiillung durch Schaltung einer mangelfreien Ersatzanzeige zu, jedoch nur in dem Ausmas,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Kommt IDG Media dieser Verpflichtung
innerhalb angemessener Fristsetzung nicht nach oder ist auch die Ersatzanzeige mangelhaft,
so kann der Auftraggeber bei Einzelanzeigen Herabsetzung der Vergiitung verlangen oder vom
Vertrag zuriicktreten, bei Rahmenabschliissen lediglich Herabsetzung der Vergiitung in Hohe
der mangelhaften Teilleistung verlangen.

Bei Fehlern jeder Art aus telefonischer Ubermittlung haftet IDG Media nicht fiir die Richtigkeit
der Auftragsannahme.

Haftung

IDG Media haftet ausschlieBlich auf Schadensersatz bei Vorsatz, grober Fahrldssigkeit und
Fehlen von zugesicherten Eigenschaften. In allen anderen Féllen haftet IDG Media lediglich
wegen Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, aus Verzug oder aus Unméglichkeit fiir
Schdden, mit deren Eintritt bei Vertragsschluss verniinftigerweise zu rechnen war, jedoch nicht
fiir zufallig entstandene oder indirekte Schaden oder Folgeschaden.

Gegeniiber Kaufleuten ist die Haftung fiir grobe und leichte Fahrldssigkeit, bei Erfiillungs-
gehilfen, die nicht gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte sind, auch fiir Vorsatz,

auf den tblicherweise und typischerweise in derartigen Féllen voraussehbaren und vom
Auftraggeber nicht beherrschbaren Schaden begrenzt. Bei fahrldssiger Verletzung einer ver-

tragswesentlichen Pflicht haftet IDG Media hochstens bis zur Hhe der vereinbarten Vergiitung.

Die gesetzliche Haftung bei Personenschdden und nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt
hiervon unberiihrt, IDG steht der Einwand des Mitverschuldens offen.

Dem Auftraggeber stehen Schadensersatzanspriiche wegen Mangeln gegen IDG Media nur zu,
soweit sie von diesem gem. §§ 276, 278 BGB zu vertreten sind.

Soweit IDG Media zum Schadensersatz verpflichtet ist, hat sie den Auftraggeber so zu stellen,
als ob der Vertrag nicht geschlossen worden ware, Schadensersatz wegen Nichterfiillung ist
ausgeschlossen.
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Zahlungsbedingungen

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnungen und Beleg — sofern
vereinbart - sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige tibersandt.

Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der jeweils giiltigen Preisliste. Bei Anderungen gelten

die neuen Bedingungen bei Preissenkungen auch fiir laufende Auftrége sofort, bei Preis-
erhohungen einen Monat nach Bekanntgabe der jeweils giiltigen Bedingungen im Impressum
oder an sonst geeigneter Stelle der Zeitschrift. Im Falle einer Preiserhéhung steht dem
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu, das dieser innerhalb von 5 Werktagen nach Erhalt der
Mitteilung tber die Preiserh6hung ausiiben muss. Der Anzeigenpreis ist mit Verdffentlichung
der Anzeige sofort fallig und nach Zugang der Rechnung zahlbar innerhalb 30 Tagen, sofern
nicht im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Ist der Zugang
der Rechnung unsicher, so kommt der Auftraggeber, sofern er nicht Verbraucher ist, spatestens
30 Tage nach Félligkeit und Veréffentlichung der Anzeige in Verzug.

Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertra-
gen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten von IDG Media zu halten.

Nachldsse

Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt. Vereinbarte
oder eingerdumte Nachldsse fiir die Schaltung mehrerer Anzeigen oder bei Abschluss von
Rahmenauftragen gelten nur bei Einhaltung der jeweiligen Anzeigenmenge und des zeitlichen
Rahmens. Bei Nichteinhaltung der vereinbarten Anzeigenmenge oder des zeitlichen Rahmens
ist IDG Media berechtigt, den Nachlass anteilig nach dem Unterschied zwischen dem gewdhr-
ten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass nach zu berechnen.

Fiir die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist der schriftliche
Nachweis einer mindestens 50%igen Verflechtung erforderlich. Die von IDG Media gewéhrte
Vergiitung fiir Vermittlung darf durch den Auftraggeber weder ganz noch teilweise weiter-
gegeben werden.

Zahlungsverzug

Geréat der Auftraggeber mit einer Zahlung in Verzug, so ist IDG Media berechtigt, ohne vorhergehen-
de Mahnung bis zum Zahlungseingang gegeniiber Unternehmen Verzugszinsen nach § 288 Abs. 2
BGB, anderenfalls nach § 288 Abs. 1 BGB zu verlangen und Einziehungskosten zu berechnen.
Erhdlt IDG Media nach Abschluss des Vertrages Kenntnis davon, dass ihr Zahlungsanspruch
gegeniiber dem Auftraggeber durch dessen mangelnde Leistungsfahigkeit aufgrund schlechter
Vermogenssituation gefdhrdet ist, so kann sie unbeschadet etwaiger Zahlungsabreden Voraus-
zahlung fiir bereits vorliegende Anzeigenschaltungen, sofortige Zahlung riickstandiger, auch
noch nicht félliger Rechnungen verlangen, weitere Anzeigenschaltungen ablehnen oder vom
Vertrag zuriickzutreten.
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Anzeigennachweis

IDG Media liefert mit der Rechnung nach gesonderter Vereinbarung einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstdndige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung von IDG Media iiber die Veréffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

Ziffernanzeigen

Bei Ziffernanzeigen wendet IDG Media fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe, Eilbriefe und sons-
tige Zuleitungen und Ubermittlungen werden durch IDG Media nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden 4 Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die
in dieser Frist nicht zugestellt werden kénnen, werden vernichtet.

Leistungsstorungen

Durch hohere Gewalt, Streik, Aussperrung, Betriebsstérungen oder diesen gleichzusetzen-
de andere Ereignisse, eintretende Leistungsverzogerungen sind von IDG Media nicht zu
vertreten. IDG Media kann Anzeigen nach Wegfall des Ereignisses in der ndchstmdéglichen
Ausgabe der Druckschrift veroffentlichen oder ganz oder teilweise vom Vertrag zuriicktreten.
Schadensersatzanspriiche stehen dem Auftraggeber insofern nicht zu.

Datenschutz

IDG Media sichert zu, dass die Auftragsdurchfiihrung ausschlieBlich nach den Vorschriften des
Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) sowie sonstiger datenschutzrechtlicher Bestimmungen
erfolgt. Die im Rahmen der Auftragsdurchfiihrung, insbesondere der Auftragserteilung und
-bearbeitung vom Auftraggeber angegebenen personenbezogenen Daten werden ausschlie3-
lich zu diesem Zwecke maschinenlesbar gespeichert, verarbeitet und genutzt, sofern keine
Einwilligung des Auftraggebers in eine andere Nutzungsart erteilt wurde, sowie zum Zwecke
der Abrechnung und Vergiitung.

Der Auftraggeber berechtigt IDG Media, seine personenbezogenen Daten im Rahmen der
Auftragserteilung und -bearbeitung zu erheben, zu verarbeiten, zu speichern und zu nutzen,
soweit dies erforderlich ist, um die Anzeigenschaltung durchzufiihren und eine entsprechen-
de Abrechnung vornehmen zu kénnen. IDG Media ist weiter berechtigt zur Erhaltung seiner
Betriebsfahigkeit auf die ihr tiberlassenen personenbezogenen Daten zuzugreifen. Insofern
gewdhrleistet IDG Media die vertrauliche Behandlung der ihr {iberlassenen Daten.

Der Auftraggeber kann jederzeit die zu seiner Person gespeicherten persénlichen Daten unent-

geltlich bei IDG Media einsehen. Er kann hierzu schriftlich eine Anfrage an IDG Media stellen.
Im Rahmen der gesetzlichen Datenschutzbestimmungen verpflichtet sich IDG Media, die ihr

aus dem Auftragsverhiltnis bekannten Daten des Auftraggebers, vorbehaltlich einer, durch die-

sen anderweitig erteilten Einwilligung zur weiteren Nutzung, nur fiir die Erfiillung der Zwecke
dieser allgemeinen Geschéftsbedingungen zu verwenden, das Datengeheimnis zu wahren und
ihre Mitarbeiter entsprechend den gesetzlichen Erfordernissen zu verpflichten.

15.

16.

17.

17.1

17.

N

Rechteeinrdumung und -gewéhrleistung

Im Rahmen der Auftragserteilung gewéhrleistet und sichert der Auftraggeber zu, dass er alle
zur Anzeigenschaltung erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt IDG Media von
allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
konnen.

Bei Streitfdllen verpflichtet sich der Auftraggeber IDG Media von den Kosten einer notwen-
digen Rechtsverteidigung freizustellen und diese mit sémtlichen erforderlichen Informationen
und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

Gerichtsstand und anwendbares Recht

Gerichtsstand und Erfiillungsort ist der Sitz von IDG Media in Miinchen, wenn der Auftraggeber
Kaufmann ist, wenn er keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat, er seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthaltsort nach Vertragsschluss aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt hat, oder wenn dessen Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufenthaltsort zum
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist. Anderenfalls gilt der allgemeine Gerichtsstand des
Auftraggebers. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland vereinbart unter Ausschluss
des UN-Kaufrechts (CISG).

Schlussbestimmungen

Alle Informationen, Einwilligungen, Mitteilungen oder Anfragen zu diesen AGB sowie
Anderungen oder Ergédnzungen dieser AGB sind nur schriftlich verbindlich. Die Versendung
per E-Mail entspricht der Schriftform. Bei Versendung durch Telefax oder E-Mail ist das
Eingangsdatum beim jeweils anderen Partner maBgeblich.

Die allgemeinen Geschéftsbedingungen und weitere schriftliche Vereinbarungen bleiben auch
dann giiltig, wenn einzelne Bestimmungen sich als ungiiltig erweisen sollten. Die betroffene
Bestimmung ist dann so auszulegen, dass die mit ihr urspriinglich beabsichtigten wirtschaftli-
chen und rechtlichen Zwecke so weit wie mdglich erreicht werden.
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Ansprechpartner Media

Anzeigenleiter
l Dirk Heib
Telefon: 089/ 360 86 - 730
E-Mail: dheib@gamestar.de

Stellv. Anzeigenleiter (Print)
™ Klaus Maurer
3 Telefon: 089 /360 86 - 673
E-Mail: kmaurer@gamestar.de

Stellv. Anzeigenleiter (Online)
Carsten Rauh

Telefon: 089 / 360 86 - 671
E-Mail: crauh@gamestar.de

F
Nielsen:
1, 1118, IV, VI

Key Account Manager (Online)
Vasili Tsialos

Telefon: 089 / 360 86 - 321
E-Mail: vtsialos@gamestar.de

Nielsen:
I IFA, VI

Sales Assistentin

Susanne Fiitterer

Telefon: 089 / 360 86 - 670
E-Mail: sfuetterer@gamestar.de

Ansprechpartner
Event / Custom Pu

Director Online

and New Business

Gunnar Lott

Telefon: 089 / 360 86 - 657
E-Mail: glott@idgmedia.de

Senior Manager

Special Projects

Dirk Steiger

Telefon: 089 / 360 86 - 682
E-Mail: dsteiger@gamestar.de

Tel.: 089 / 360 86-670
Fax: 089 / 360 86 - 99670

E-Mail: media@gamestar.de

Anzeigendisposition + Technik

Anzeigendisposition Datentransfer
Verena Schieder ISDN:

Telefon: 089 / 360 86 - 740 089 / 208070 oder
Fax: 089 / 360 86 - 99740 089 / 360 86 - 493
E-Mail: vschieder@idgcom.de ETP:

Digitale Dateniibernahme Online
IDG Sites E-Mail Sammeladresse:
IDG_OnlineAnzeigenTechnik@
idgcom.de

Thomas Wilms

Telefon: 089 / 360 86 - 415

E-Mail: twilms@idgcom.de

www.idgmedia.de/dispocenter
E-Mail (max. 20 MB):
AnzeigendispoPrint@gamestar.de

Spezifikationen fiir Print & Online
E-Mail: vschieder@idgcom.de

Digitale Dateniibernahme Print
Andreas Frenzel

Telefon: 089 / 360 86 - 239
Fax: 089 / 360 86 - 99239
E-Mail: afrenzel@idgcom.de

Manfred Aumaier

Telefon: 089 / 360 86 - 602
Fax: 089 / 360 86 - 99602
E-Mail: maumaier@idgcom.de

IDG Entertainment Media GmbH

E-Mail: media@gamestar.de

Lyonel-Feininger-Str. 26 - 80807 Miinchen

Telefon: 089 /360 86 - 670 - Fax: 089 /360 86 - 99670

Gamestar f Gamenzn PPN Gameo ]

IDG-Publikationen: GameStar ¢ GamePro ® Making Games ® PC-WELT ® Macwelt ® Computerwoche ® ChannelPartner  CIO  Digital World ® TecChannel
www.gamestar.de, www.gamepro.de, www.makinggames.de, www.pcwelt.de, www.macwelt.de, www.tecchannel.de, www.computerwoche.de, www.channelpartner.de, www.cio.de, www.digital-world.de, www.central-it.de



