Satire

Die (Vor-) Letzte

E-Mails im Test

»E-Mails machen dick«, wufdte vor kurzem
schon die New York Times, und daf E-Mails
gliicklich machen, kénnen Tom Hanks und
Hollywood-Maus Meg Ryan bestitigen.
Grund genug fiir uns, nachzuhaken: Was
kénnen E-Mails denn sonst noch alles? Wir
haben vier Sorten der elektronischen Post auf
Nebenwirkungen untersucht.

Die geschaftliche E-Mail

Zur Simulation einer geschiftlichen Korres-
pondenz baten wir 100 Testpersonen, einen
Briefwechsel mit einer Kontaktperson in Che-
gutu (Zimbabwe) aufzunehmen. Das Ergeb-
nis war bezeichnend: 27% gaben bereits beim
ersten Anlauf auf, 72% brachen den Kontakt
nach dem Antwortschreiben ab. Eine Person
entpuppte sich als des lokalen Stammesdia-
lekts michtig; wir betrachten diese Abwei-
chung allerdings als statistisch vernachlis-
sigbar. Fazit: E-Mails machen einsam.

Die Werbe-E-Mail

Werbe-Dauerbombardements erwiesen sich
als fatal: Einige Randalierer konnten nur durch
einen gezielten Betdubungsschuf des eilig ein-
geflogenen Zoologen unter Kontrolle gebracht
werden. Fazit: E-Mails machen aggressiv.

Die private E-Mail

Erschreckende Erkenntnisse aus den psycho-
logischen Tests: Private E-Mails zeichnen sich
durch sprachlichen Minimalismus aus. Radi-
kale Abkiirzungen, Kleinschrift und Symbole als
Wortersatz trieben unseren Germanisten Tra-
nen in die Augen. Fiir das Jahr 2010 progno-
stizieren Experten die endgiiltige Riickkehr zur
Bildersprache. Fazit: E-Mails machen debil.

Die Virus-E-Mail

Erste Versuche mit E-Mails, die beim Offnen die
gesamte Festplatte I6schen, waren ein Fehl-
schlag. Die Testpersonen zeigten sich ver-
bliifft, dem von uns gestellten Testrech-
ner gegeniiber aber gleichgiltig. Erst
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Preisbrecher

»Schaut Euch die Anzeige aus dem Pearl-Katalog mal
genau an, schrieben uns Christian Gehlen und Marc
Welne, »da stimmt doch was mit den Preisen nicht...«
Wir gaben den Ausschnitt sofort unserem Zahlenex-
perten J6rg Spormann (studierter Diplom-Physiker)
zur Ansicht, der schon nach einem kurzen Blick gering-
schitzig abwinkte: »Véllig klar, da hat halt jemand
furchtbar geschlampt. Nach dem aktuellen Wechselkurs
sind 98,80 Mark natirlich 695,11 Schilling, und nicht
791.« Aha — wollte Pearl am Ende wuchern? Vielleicht
gilt das sensationelle Sparangebot von 82% aber auch
ausschlieflich fur Deutschland...
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...weil kein Treiber dabei war!




