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Kurz-Portrait 

GameStar ONLINE

• �GameStar.de ist mit 1,20 Mio. Unique Usern * Meinungsführer für alle 
PC-Spiele-Fans im Internet und steht für absolut unabhängige und 
kritische Kaufberatung.

• �Themen und Belegungseinheiten:
	 – Home
	 – News
	 – Previews & Test
	 – Hardware
	 – Spieletipps
	 – Genres, z.B.: Action, Rollenspiele, Strategie, Shooter

• �Der Hardware-Channel bringt transparente Tests und seriöse 
Kaufberatung zu allen relevanten Produkten wie Grafikkarten, 
CPUs, Mäusen usw. 

• �GameStar.de testet früher als andere Webseiten und setzt als 
Trendsetter die Diskussionsthemen in den Communities.

• �Die GameStar-Community ist der größte Treffpunkt für Fans von 
PC-Spielen im deutschsprachigen Internet

*Quelle: AGOF II/10

Online
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PIs	 55.678.231	 IVW 10/2010
Visits	 10.201.281	 IVW 10/2010
Unique User  	 1.200.000	 AGOF 2010-II

Reichweite Online

Reichweiten Online (UU, Visits, PIs)

Reichweite GameStar.de von August 2009 bis Oktober 2010

Online
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Der typische GameStar.de User

Soziodemografie

Online

Interessen
Computer und Videogames

Computer Hardware oder Zubehör
DVD-Player

Fernseher mit Flachbildschirm
Filme auf DVDs

Kauf Computer und Video Game innerhalb 14 Tagen
Video DVDs anschauen (mehrmals die Woche)

Ins Kino gehen (mehrmals im Monat)
Wetten

Geschlecht
Männer
Frauen

Alter
14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre

Haushaltsnettoeinkommen
unter 2.000 E

2.000 – 3.000 E
mehr als 3000 E

81% 511
387

164
230

177

389
232

258
175

19%

27%
38%

18%
12%

26%
22%

31%

Quelle: AGOF II/10
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Online Werbeformate

Standardwerbemittel

Spezifikationen 

Größe	 max. 30 KB

Format	 .gif 

	 .jpg 

	 .swf

728 x 90 px

300 x 250 px

16
0 

x 6
00

 p
x

Wallpaper

12
0 

x 6
00

 p
x

928 x 90 px

Spezifikationen 

Größe	 90 KB

Format	 .gif 

	 .jpg 

	 .swf

Werbemittelspezifikationen unter www.gamestar.de/media

Brandgate

Spezifikationen 

Größe	 120 KB

Format	 .gif 

	 .jpg 

	 .swf15
0 

x 5
50

 p
x

1280 x 250 px

15
0 

x 5
50

 p
x

Tandem-Ad (Layer + Reminder) 

Re
m

in
de

rLayer
400 x 400 px 

Spezifikationen 

Größe	 max. 90 KB

Format	 .gif 

	 .jpg 

	 .swf

Hintergrundfarbe  
als Hexadezimalcode

Online
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Online: GamePro.de
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GamePro ONLINE

• �GamePro Online ist eine der führenden 
Websites im Bereich Konsolenspiele.

• �GamePro bietet aktuellste Tests, News und 
viele eigenproduzierte Videoformate mit 
Berichten von Messen und wichtigen Events.

• Themen und Belegungseinheiten:
	 – Home
	 – News
	 – Playstation 3 & 2
	 – Xbox 360
	 – Wii
	 – Sony PSP
	 – Nintendo DS & Nintendo 3DS
	 – iPhone

• �Große Community, die höchstes Interesse an 
allem zeigt, was mit Videospielen zu tun hat.

Kurz-Portrait 

Online
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Online

Reichweiten Online (UU, Visits, PIs)

Reichweite GamePro.de von August 2009 bis September 2010

PIs 	 8.912.324	 IVW 09/2010
Visits	 2.159.735	 IVW 09/2010
Unique User 	 306.000	 AGOF 2010-IIGa
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Der typische GamePro.de User

Soziodemografie

Interessen
Computer und Videogames

Computer Hardware oder Zubehör
DVD-Player

Fernseher mit Flachbildschirm
Filme auf DVDs

Kauf Computer und Video Game innerhalb 14 Tagen
Video DVDs anschauen (mehrmals die Woche)

Ins Kino gehen (mehrmals im Monat)
Wetten

Geschlecht
Männer
Frauen

Alter
14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre

Haushaltsnettoeinkommen
unter 2.000 E

2.000 – 3.000 E
mehr als 3000 E

78%
22%

29%
43%

15%
10%

26%
22%

30%

Online

463
358

168
224

181

409
218

295
273

Quelle: AGOF II/10
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Online

Standardwerbemittel

Spezifikationen 

Größe	 max. 30 KB

Format	 .gif 

	 .jpg 

	 .swf

728 x 90 px

300 x 250 px

16
0 

x 6
00

 p
x

Wallpaper

12
0 

x 6
00

 p
x

928 x 90 px

Spezifikationen 

Größe	 90 KB

Format	 .gif 

	 .jpg 

	 .swf

Werbemittelspezifikationen unter www.gamestar.de/media

Brandgate

20
0 

x 6
80

 p
x

1235 x 120 px

Spezifikationen 

Größe	 120 KB

Format	 .gif 

	 .jpg 

	 .swf20
0 

x 6
80

 p
x

Tandem-Ad (Layer + Reminder) 

Re
m

in
de

rLayer
400 x 400 px 

Spezifikationen 

Größe	 max. 90 KB

Format	 .gif 

	 .jpg 

	 .swf

Hintergrundfarbe  
als Hexadezimalcode

Online Werbeformate
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Reichweiten Online

Videoformate

Videoabrufe

• �6 Video-Redakteure produzieren täglich Showformate wie die 
Server Down Show, GameStar.TV, Public Viewing und laufend 
neue Videos zu Spieltests und Previews.

• Formate:

	 – Pre-Rolls
	 – Post-Rolls
	 – Reminder-Ads

2.000.000

1.500.000

1.000.000

500.000

0

350.000

300.000

250.000

200.000

150.000

100.000

50.000

0
Jan. 10	 März. 10	 Mai. 10	 Juli 10	 Sep. 10	 Nov. 10 Jan. 10	 März. 10	 Mai. 10	 Juli 10	 Sep. 10	 Nov. 10

  GameStar      GamePro
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GameStar + GamePro Mobile

Mobil-Zugriffe	 2.767.877	 564.867
Unique Downloads	 785.448
iPhone App

GameStar GamePro

November 2010 (* Quelle: DART for Publishers)

• �Egal, wo Sie sich gerade aufhalten – die 
GameStar / GamePro App bringt alle News von 
GameStar.de oder GamePro.de auf das iPhone.

• �Bereits über 45.000 User nutzen aktuellste 
Bildergalerien, über 100 Videos und viele aus-
führliche Specials.

• �Mit weiteren Apps für iPad, Nokia und Google’s 
Android bauen GameStar und GamePro ihre 
Reichweiten nachhaltig aus.
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Preisliste
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Microsites und weitere Sonderformate auf Anfrage

Online Werbeform	 Homepage/Channel (0/00)	 Rotation (0/00)

Super-Banner, Leaderboard, Topbanner	 20 Euro	 20 Euro

(Wide) Skyscraper	 20 Euro	 15 Euro

Content-Ad, Medium Rectangle, MPU	 30 Euro	 25 Euro

HalfPage-Ad	 70 Euro	 60 Euro

Vorschaltseite, Prestitial, Interstitial	 100 Euro	 80 Euro

Banderole	 80 Euro	 70 Euro

Layer	 70 Euro	 60 Euro

Wallpaper	 55 Euro	 50 Euro

Brandgate (Sitebranding)	 80 Euro	 75 Euro

Video-Ad bis 15:70 | bis 20:80 > 20: 90	 80 Euro	 70 Euro

Tandem-Ad (Layer + Reminder)	 80 Euro	 70 Euro

Expandable	 + 10 Euro (on mouse) | + 30 Euro (pre)	

Targeting	 + 10 Euro	

Stand Alone Newsletter	 55 Euro	 –

Redaktioneller Newsletter	 siehe Standard-Werbemittel	

	

Sie können über uns auch die Seiten des GameStar-Partnernetzwerks buchen, dazu gehören zum Stand 
der Drucklegung superlevel.de, diablo-3.net, sims-3.net. speedydragon.de, mobmap.de, mafiaii.net, 
gta-xtreme.de, nfsplanet.de und browserspielwelt.de.
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Anlieferadresse für Online Werbemittel:
Online-Technik & Disposition 
E-Mail: werbemittel@gamestar.de 
CC an:  banner@idg.de

Tel.: 089 / 360 86 - 691

St
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Online Werbeform	 Bemerkung	 Format in Pixel	 Expandable	 Größe in KB

Super-Banner, Leaderboard, Topbanner		  728 x 90 	 max. 728 x 180	 30 KB         35 KB

(Wide) Skyscraper		  120 (160) x 600 (800) 	 max. 320 x 600 ( 800)	 30 KB         35 KB

Content-Ad, Medium Rectangle, MPU		  300 x 250 	 max. 600 x 500	 30 KB         35 KB

HalfPage-Ad		  300 x 600 	 max. 600 x 600	 30 KB         35 KB

Vorschaltseite, Prestitial, Interstitial	 Frequency Capping 1/12 Std., HTML, Flash	 800 x 600		  60 KB

Layer	 inkl. Close-Button	 400 x 400		  60 KB

Banderole Ad	 inkl. Close-Button; erneutes Öffnen möglich; z-Index min. 851; HTML, Flash	 770 x 250		  35 KB

Hockey-Stick	 Sky dockt rechts unten am Leaderboard an	 928 x 90 + 160 x 600		  90 KB

Wallpaper	 Einfärbung über Hexadezimalcode	 928 x 90 + 160 x 600 + Einfärbung 	 max. 928 x 690	 90 KB

Brandgate (Sitebranding)	 Skys oberhalb bündig mit Topbanner	 GameStar: 1280 x 250 + 2 mal 150 x 550		  120 KB

		  GamePro: 1235 x 120 + 2mal 200 x 680		  120 KB 

Bild-Text-Kombi, Textlink mit Logo	 3 Zeilen à 60 Zeichen	 Logo: 120 x 60		  10 KB

Video-Ad	 Video-Channel, klickbar, nicht skipbar; 20 - 30 Sek. Preroll	 640 x 480 (360)		  30 MB

Tandem-Ad (Layer + Reminder)	 Standardwerbemittel als Reminder 	 400 x 400 + Reminder		  90 KB

Stand Alone Newsletter	 über 450.000 Adressen möglich, kein Java	 650 x 999		  max. 200 KB

Redaktioneller Newsletter	 alle Standard-Formate möglich	 s.o.	

Informationen, die benötigt werden: 
Site, Kunde, Agentur, Kampagne/
Motiv, Laufzeit, Platzierung, 
Impressions, Bezeichnung Werbemittel, 
Besonderheiten

Anlieferung der Werbemittel 
Standardwerbemittel  
3 Werktage vor Kampagnenstart

Sonderwerbeformen  
5 Werktage vor Kampagnenstart

Für alle Formen gilt: 
Anlieferung von .gif, .jpg und .swf möglich. 
Stark animierte Creatives dürfen max. 3 mal 
wiederholt werden, andernfalls ohne Limit.
Kein Default-Sound; Audio- und Video-Streams 
von mehr als 1 Sekunde nur per User-Click über 
einen klar erkennbaren Button aktivierbar.     

Online Technische Spezifikationen
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Corporate Services

IDG Entertainment 
bietet den Firmen der 

Spieleindustrie ein 
breites Portfolio an 
Dienstleistungen an 

– von Consulting über 
Custom Publishing bis 
zur Marktforschung. 

Ein Schwerpunkt dabei 
ist Bewegtbild: Trailer, 
Videos, Werbespots.

Making Games

Seit 2004 engagiert 
sich IDG Entertainment 

mit seiner Marke 
Making Games auch 

im B2B-Bereich. Dazu 
gehören das gleichna-

mige Spiele-Entwickler-
Magazin (Print & Web), 

eine Konferenzreihe 
sowie das Branchenver-

zeichnis Key Players.

Gesamtportfolio

Jeden Mittwoch 
um 2.00 Uhr auf 

www.gamestar.de
mit CLAPE & WEINS

Kompetenz und Chaos
rund um Online-Rollenspiele

Stand: November 2010

Websites IP-TV Zeitschriften

Die IDG Entertainment 
Online-Portale erreichen 

jeden Monat mehr als 
1,5 Million Unique User 
und decken alle Typen 
von Gamern ab – von 
PC bis Konsole, von 

Retro bis Highend, von 
Casual bis Hardcore, 

vom Hobbyisten bis zum 
Brancheninsider.

IDG Entertainment  
steht für starke  

eigene Video- und  
IP-TV-Produktionen. 

Formate wie die  
Server Down Show, 
GameStar-TV, Public 

Viewing oder der 
Boxenstopp werden 
im hauseigenen TV-
Studio produziert.

IDG Entertainment 
verlegt hochwertige 
Magazine für enga-
gierte Gamer. Core 
Gamer schätzen die 
knallharte Kaufbera-

tung und die exklusiven 
Hintergrundinforma

tionen, Einsteiger  
freuen sich über die 

zugängliche Sprache.

Sonderpublikationen

In unregelmäßigen Ab-
ständen veröffentlicht 

IDG Entertainment  
aufwendig produzierte 
Sonderausgaben und 
Spezialpublikationen  

zu Spielethemen.  
Hoher Nutzwert steht 
hier im Vordergrund.

Sonderprodukte

Die Marke GameStar 
ist aufgrund ihrer tiefen 

Verankerung in der 
Spielerszene ein Träger 
für zahlreiche gebran-
dete Nebenprodukte 

– die Bandbreite reicht 
dabei vom Gaming-PC 
über Kalender bis zu 
DVDs und T-Shirts.
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Team

Trainee Sales 
Patrick Yahya
Telefon: 089 / 360 86 - 609 
E-Mail: pyahya@idg.de

Sales Service Manager 
Daniela Kretschek

Telefon: 089 / 360 86 - 691 
E-Mail: dkretschek@idg.de

Sales Manager 
Susanne Fütterer
Telefon: 089 / 360 86 - 670 
E-Mail: sfuetterer@idg.de

Wir beraten Sie gerne!

Director Sales 
Ralf Sattelberger
Telefon: 089 / 360 86 - 730 
E-Mail: rsattelberger@idg.de
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Redaktion

Chefredakteur 
Markus Schwerdtel

Stellvertretender Chefredakteur 
Henry Ernst
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Kai Schmidt 
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Medien-Produktion 
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Sascha Mutschler 
William Patin  
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Martyn Williams 

Content Management 
Frank Maier (Ltg.)
Daniel Feith 
Christian Merkel 
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Christian Schneider  
René Heuser (Social Media Manager)

Grafik und Layout 
Sigrun Rüb (Ltg.) 
Konstantin Christinakis 
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Manfred Aumaier

Office Management 
Anita Thiel

Special Projects 
Dirk Steiger (Director) 
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Stefanie Kautschor 
Nino Kerl 
Maxi Gräff

Redaktion GameStar
Chefredakteur 
Michael Trier

Stellvertretender Chefredakteur 
Christian Schmidt
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Michael Graf 
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Petra Schmitz 
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Redaktion GamePro

Fragen an die Redaktion:  •  Tel.: 089 / 3 60 86 - 660  •  Fax: 089 / 3 60 86 - 652  •  E-Mail: brief@gamestar.de Fragen an die Redaktion:  Tel.: 089 / 360 86 - 679  •  Fax: 089 / 360 86 - 9306  •  E-Mail: post@gamepro.de
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