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Kurz-Portrait

GameStar ONLINE

e GameStar.de ist mit 1,20 Mio. Unique Usern * Meinungsfiihrer fiir alle
PC-Spiele-Fans im Internet und steht fiir absolut unabhdngige und

kritische Kaufberatung.
e Themen und Belegungseinheiten:
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e Der Hardware-Channel bringt transparente Tests und seridse
-

Kaufberatung zu allen relevanten Produkten wie Grafikkarten,

CPUs, Mdusen usw.
¢ GameStar.de testet frither als andere Webseiten und setzt als =
Trendsetter die Diskussionsthemen in den Communities.
¢ Die GameStar-Community ist der grofite Treffpunkt fiir Fans von
PC-Spielen im deutschsprachigen Internet
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Reichweiten Online (UU, Visits, Pls)

Reichweite GameStar.de von August 2009 bis Oktober 2010
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Soziodemografie
Der typische GameStar.de User

Ménner
Frauen

14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre

Haushaltsnettoeinkommen

unter 2.000 €
2.000 —3.000 €
mehr als 3000 €

Quelle: AGOF I1/10
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81% Computer und Videogames
Computer Hardware oder Zubehdr

DVD-Player

Fernseher mit Flachbildschirm

Filme auf DVDs

Kauf Computer und Video Game innerhalb 14 Tagen

Video DVDs anschauen (mehrmals die Woche)

Ins Kino gehen (mehrmals im Monat)

Wetten
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GameStar  online

Online Werbeformate
dem-Ad (Layer + Reminder)

Spezifikationen Layer Spezifikationen

GroBe 120 KB 400x 400 px GroBe  max. 90 KB

Reminder

Format Format

150 x 550 px
150 x 550 px

Hintergrundfarbe
als Hexadezimalcode

Spezifikationen

GroBe

GroBe  max. 30 KB

160 x 600 px

Format Format

300 x 250 px |

Werbemittelspezifikationen unter www.gamestar.de/media
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Online: GamePro.de e Kurz-Portrait / USPs / Belegungseinheiten....
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GAMEPRO ine

Kurz-Portrait

GamePro ONLINE

. . n
e GamePro Online ist eine der fiihrende
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GAMEPRO (niine

Reichweiten Online (UU, Visits, Pls)

Reichweite GamePro.de von August 2009 bis September 2010

3.000.000 10.000.000 Reichweite Online

Pls 8.912.324 IVW 09/2010
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Soziodemografie
Der typische GamePro.de User

Ménner
Frauen

14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre

Haushaltsnettoeinkommen

unter 2.000 €
2.000 —3.000 €
mehr als 3000 €

Quelle: AGOF IlI/10
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Computer und Videogames

Computer Hardware oder Zubehdr

DVD-Player

Fernseher mit Flachbildschirm

Filme auf DVDs

Kauf Computer und Video Game innerhalb 14 Tagen
Video DVDs anschauen (mehrmals die Woche)

Ins Kino gehen (mehrmals im Monat)

Wetten

GAMEPRO (niine




GAMEPRO (niine

Online Werbeformate
Tandem-Ad (Layer + Reminder)

1235x 120 px

Spezifikationen

GroBe 120 KB ‘ 400 x 400 px GroBe  max. 90 KB

Reminder

Format Format

200 x 680 px

200 % 680 px

FINE BRANDNEUE
SCHOCKIERENDE

Hintergrundfarbe
als Hexadezimalcode

Spezifikationen

90 KB

GroBe  max.30KB

160 x 600 px

120 x 600 px

UNDERD NGHTNARE Format

FINE BRANDNEUE
SCHOCKIERENDE

300 x 250 px

Werbemittelspezifikationen unter www.gamestar.de/media
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Reichweiten Online

Mobd | RS | Newylter | Soile-Shop | -S| P | Foeun GamuProde | WoWPorlsl | NetwerkSeten  w 6 Video-Redakteure produzieren taglich Showformate wie die
e — Server Down Show, GameStar.TV, Public Viewing und laufend
& GameStar e neue Videos zu Spieltests und Previews.
Spa Naws Vieos | Tests  Amkel  Downioads  Tipps | Communty Harmeare | Kostanios spieten o Formate:
- Pre-Rolls
SERVER DOWN SHOW " poct Rolls

DIEMMO:SHOWMIT CLAPE & WEINS = IEOEN MITTWACH AR 3 LR .
- Reminder-Ads
Server Down Shuw Folge 117 - Besuch auf der gamescom 2010 ze:07)

26,08.2010 | Zuachauer » Alle Folgen

Videoabrufe
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GameStar + GamePro Mobile

~ GameStar ¢ |

Galerien

The Witcher 2

Der Entwickler CD Projekt hat sine I
nous Webssite zum Rollenapisl The

Witcher 2: Assassins of Kings gest...

ROCCAT Gamerbook

Roccat verkauft zusammen mit MySN >
win Spieke -Notebook mit Intel Core iT-
Prozeseor.

Nvidia Geforce GTX 480
Eﬁ Der Start dor Nuidia Galorco GTX 480 .,
dy ist arfolgt und die Karten sollen such
bald im Handal stehen.

Hearts of Iron 3: Semper Fi
Der Publisher Paradox Interactive hat
dss erste Addan fur das

Bl Strategiespiel Hearts of Iron 3 ange...

>

November 2010 (* Quelle: DART for Publishers)

il Tels

+

Tests

om

Sl enrwurdige PC-Rollenspiel-Reine

= 12:45

GAMEPRO

Professar Layton und die veriorene Zu
Level 5's drittes Knabelabenteuer fiir >
Nintendo DS ist dank gewohnler
Stirkon und kleiner Verbesserunge...

Star Mixer - Test

Einmal wie Tom Cruise fir schéne 3
Menechen Getrinke mixen - iet dae
nicht dar Traum vieler Manner 7 Jet...

Arcania: Gothic 4 - Test
Mit Arcania: Gothic 4 kommt sine o,

auch aul Konsole. Wie schidgt sich...

Bl Modem Comban 2: Biack Pegasus- Test

Gameloft schickt uns ein wolteres Mal o,
aut die Jagd nach Terroristen. Die
Warbung verspricht noch bassere...

Alan Wake: Der Sehriftstelier - DLC-Test

GameStar | GAMEPRO oniine

e Egal, wo Sie sich gerade aufhalten — die
GameStar / GamePro App bringt alle News von
GameStar.de oder GamePro.de auf das iPhone.

e Bereits iiber 45.000 User nutzen aktuellste
Bildergalerien, tiber 100 Videos und viele aus-
fithrliche Specials.

e Mit weiteren Apps fiir iPad, Nokia und Google’s
Android bauen GameStar und GamePro ihre
Reichweiten nachhaltig aus.

GamePro

564.867

GameStar
2.767.877
785.448

Mobil-Zugriffe

Unique Downloads
iPhone App



GameStar | GAMEPRO  oniine

Online Werbeform
E Super-Banner, Leaderboard, Topbanner 20 Euro 20 Euro
£
5]
§ (Wide) Skyscraper 20 Euro 15 Euro
5
e % Content-Ad, Medium Rectangle, MPU 30 Euro 25 Euro
: u-m-vas.tat Deadly Pmmonm g 2
§ eraysmuon® AW y HalfPage-Ad 70 Euro 60 Euro
1) Playstation 2 - -
i Vorschaltseite, Prestitial, Interstitial 100 Euro 80 Euro
Banderole 80 Euro 70 Euro
— DS -
pmE (629} e o | Layer 70 Euro 60 Euro
£
& | Wallpaper 55 Euro 50 Euro
S
2
& | Brandgate (Sitebranding) 80 Euro 75 Euro
Video-Ad bis 15:70 | bis 20:80 > 20: 90 80 Euro 70 Euro
' Tandem-Ad (Layer + Reminder) 80 Euro 70 Euro
\ e o {
Elder serop. . -1 Microsites und weitere Sonderformate auf Anfrage
:ﬂ"" im (Jb:}ﬂ':ksme:a der
:ﬁs"&r!:r‘r i ,,:_‘, :”":";l 0 g
¢ ;:y..s,,,_w TNl ey gy Expandable + 10 Euro (on mouse) | + 30 Euro (pre)
WO ndgg
- Toaeoryy, ,i ":" ’Snm..m
St Targeting +10 Euro
TORNE Wy
d Soewue o & | Stand Alone Newsletter 55 Euro -
% Mgy Emm: AMD R, < . . .
Bt 55, " it oy Hare 2 |_Redaktioneller Newsletter siehe Standard-Werbemittel

Nood o
it ‘_v_-‘nfoau H

Sie konnen iiber uns auch die Seiten des GameStar-Partnernetzwerks buchen, dazu gehéren zum Stand
der Drucklegung superlevel.de, diablo-3.net, sims-3.net. speedydragon.de, mobmap.de, mafiaii.net,

Mass ey
Thtlor Uprjgpgy g

gta-xtreme.de, nfsplanet.de und browserspielwelt.de.
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Online Technische Spezifikationen GameStar | GamMEPRO

Online Werbeform Bemerkung Format in Pixel Grofle in KB
- Super-Banner, Leaderhoard, Topbanner 72890 ———— > max.728x180 30 KB—>>35KB
:é g (Wide) Skyscraper 120 (160) x 600 (800) —————————> max. 320 x 600 ( 800) 30KB—>35KB
3 § Content-Ad, Medium Rectangle, MPU 300x250 ——— > max. 600 x 500 30KB—>35KB
HalfPage-Ad 300x600 — > max.600x600 30KB > 35KB
Vorschaltseite, Prestitial, Interstitial Frequency Capping 1/12 Std., HTML, Flash 800 x 600 60 KB
Layer inkl. Close-Button 400 x 400 60 KB
- Banderole Ad inkl. Close-Button; ereutes Offnen méglich; z-Index min. 851; HTML, Flash 770% 250 35KB
g Hockey-Stick Sky dockt rechts unten am Leaderboard an 928 x 90 + 160 x 600 90 KB
% Wallpaper Einfarbung iiber Hexadezimalcode 928 x 90 + 160 x 600 + Einfiroung ————— > max. 928 x 690 90 KB
g Brandgate (Sitebranding) Skys oberhalb biindig mit Topbanner GameStar: 1280 x 250 + 2 mal 150 x 550 120KB
- GamePro: 1235 x 120 + 2mal 200 x 680 120KB
Bild-Text-Kombi, Textlink mit Logo 3 Zeilen & 60 Zeichen Logo: 120 x 60 10KB
Video-Ad Video-Channel, klickbar, nicht skipbar; 20 - 30 Sek. Preroll 640 x 480 (360) 30MB
Tandem-Ad (Layer + Reminder) Standardwerbemittel als Reminder 400 x 400 + Reminder 90 KB
g Stand Alone Newsletter iiber 450.000 Adressen mdglich, kein Java 650999 max. 200 KB
E Redaktioneller Newsletter alle Standard-Formate mglich 5.0.
Anlieferadresse fiir Online Werbemittel: Informationen, die bendtigt werden: Anlieferung der Werbemittel Fiir alle Formen gilt:
Online-Technik & Disposition Site, Kunde, Agentur, Kampagne/ Standardwerbemittel Anlieferung von .gif, .jpg und .swf maglich.
E-Mail: werbemittel@gamestar.de Motiv, Laufzeit, Platzierung, 3 Werktage vor Kampagnenstart Stark animierte Creatives diirfen max. 3 mal
CCan: banner@idg.de Impressions, Bezeichnung Werbemittel, Sonderwerbeformen wiederholt werden, andernfalls ohne Limit.

Besonderheiten Kein Default-Sound; Audio- und Video-Streams
. - Werkt K tart ’ s
Tel: 089/36086-691 5 Werktage vor Rampagnenstar von mehr als 1 Sekunde nur per User-Click tiber
einen klar erkennbaren Button aktivierbar.
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Gesamtportfolio

Sonderprodukte Sonderpublikationen

Die IDG Entertainment
Online-Portale erreichen
jeden Monat mehr als
1,5 Million Unique User
und decken alle Typen
von Gamern ab—von
PC bis Konsole, von
Retro bis Highend, von
Casual bis Hardcore,
vom Hobbyisten bis zum
Brancheninsider.

Kompetenz und Chaos

rund um Online-Rollénspiele

IDG Entertainment
steht fiir starke
eigene Video- und
IP-TV-Produktionen.
Formate wie die
Server Down Show,
GameStar-TV, Public
Viewing oder der
Boxenstopp werden
im hauseigenen TV-
Studio produziert.

IDG Entertainment
verlegt hochwertige
Magazine fiir enga-
gierte Gamer. Core
Gamer schétzen die
knallharte Kaufbera-
tung und die exklusiven
Hintergrundinforma-
tionen, Einsteiger
freuen sich tiber die
zugéangliche Sprache.

Seit 2004 engagiert
sich IDG Entertainment
mit seiner Marke
Making Games auch
im B2B-Bereich. Dazu
gehdren das gleichna-

mige Spiele-Entwickler-

Magazin (Print & Web),
eine Konferenzreihe

sowie das Branchenver-

zeichnis Key Players.

IDG Entertainment
bietet den Firmen der
Spieleindustrie ein
breites Portfolio an
Dienstleistungen an
—von Consulting tiber
Custom Publishing bis
zur Marktforschung.
Ein Schwerpunkt dabei
ist Bewegtbild: Trailer,
Videos, Werbespots.

’l

Die Marke GameStar
ist aufgrund ihrer tiefen
Verankerung in der
Spielerszene ein Trager
fiir zahlreiche gebran-
dete Nebenprodukte
- die Bandbreite reicht
dabei vom Gaming-PC
Uber Kalender bis zu
DVDs und T-Shirts.

In unregelmaigen Ab-
standen verdffentlicht
IDG Entertainment
aufwendig produzierte
Sonderausgaben und
Spezialpublikationen
zu Spielethemen.
Hoher Nutzwert steht
hier im Vordergrund.

Stand: November 2010
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Wir beraten Sie gerne!

Director Sales

Ralf Sattelberger

Telefon: 089 / 360 86 - 730
E-Mail: rsattelberger@idg.de

Sales Service Manager
Daniela Kretschek

Telefon: 089 / 360 86 - 691
E-Mail: dkretschek@idg.de

Trainee Sales

Patrick Yahya
Telefon: 089 / 360 86 - 609
E-Mail: pyahya@idg.de

Sales Manager
Susanne Fiitterer
Telefon: 089 / 360 86 - 670
E-Mail: sfuetterer@idg.de
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Redaktion
Redaktion GameStar Redaktion GamePro

Chefredakteur Content Management Chefredakteur Content Management
Michael Trier Frank Maier (Ltg.) Markus Schwerdtel Frank Maier (Ltg.)
Daniel Feith Daniel Feith
Stellvertretender Chefredakteur Christian Merkel Stellvertretender Chefredakteur Christian Merkel
Christian Schmidt Michael Obermeier Henry Ernst Michael Obermeier
: Christian Schneider Christian Schneider
Redaktion .
Heiko Klinge René Heuser Redaktlgn René Heuser (Social Media Manager)
Michael Graf (Social Media Management) Bernd Fischer
Daniel Matschiiewsk Kai Schmidt Grafik und Layout
anie hat§c ljewsky Grafik und Layout Tobias Veltin Sigrun Riib (Ltg.)
Petr.a SC, ml.tz d Sigrun RUb (Ltg.) Thomas Wittulski Konstantin Christinakis
Fabian Siegismun Konstantin Christinakis Jakob Scheikl
Hardware Redaktion Jakob Scheikl Medien-Produktion Manfred Aumaier
Daniel Visarius (Ltg.) Manfred Aumaier David Bhulapatna (Ltg.)
Florian Klein Alexander Beck Office Management
Hendrik Weins Office Management Christoph Klapetek Anita Thiel
Isa Stamp Sascha Mutschler Soecial Protect
Medien-Produktion ) . William Patin peciat Frojects
David Bhulapatna (Ltg.) Special Projects Dirk Steiger (Director)
Alexander Beck D|r}< Stel.ger (Director) . Japan-Korrespondent Heiko !(llnge (Ltg. Making Games)
Bernd Fischer Heiko !(llnge (Ltg. Making Games) Martyn Williams St.efanle Kautschor
Christoph Klapetek Stefanie Kautschor Nino Kerl
SaschapMutsciler Nino Kerl Maxi Graff
Maxi Graff

William Patin

Fragen an die Redaktion: - Tel.: 089/3 6086-660 - Fax: 089/3 6086 -652 - E-Mail: brief@gamestar.de Fragen an die Redaktion: Tel.: 089/36086 - 679 - Fax: 089/36086-9306 - E-Mail: post@gamepro.de
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Organ GameStar:

unabhéangige PC-Spiele-Zeitschrift
Organ GamePro:

unabhéngige Video-Spiele-Zeitschrift
Herausgeber/Verlag

IDG Entertainment Media GmbH
Postanschrift
Lyonel-Feininger-StraBe 26

80807 Miinchen

Telefon

089 /36086-670

Telefax

089/36086-99670
E-Mail-Anzeigen
media@gamestar.de
Geschéftsfiihrer

York von Heimburg

Mitglied der Geschdftsfiihrung
André Horn (- 678)

Director Online and New Business
Gunnar Lott (-657)

Event- und Marketing Manager
Stefanie Kusseler (- 451)
Leiter CRM & Marketing
Matthias Weber (- 154)
GameStar Kundenservice
Telefon: 0180/5727252-275
Telefax: 0180/5727252-377
E-Mail: shop@gamestar.de
GamePro Kundenservice
Telefon: 0180/5727252-247
Telefax: 0180/5727252-377
E-Mail: shop@gamepro.de
Jahrgang GameStar

14. Jahrgang 2010

Jahrgang GamePro

9. Jahrgang 2010
Erscheinungsweise
monatlich

PZ-Nummer GameStar
5574 86

PZ-Nummer GamePro
571274

GameStar | GAMEPRO  oniine

Zahlungsbedingungen
3% Skonto:
Bei Vorauskasse oder Einzugserméchtigung

2% Skonto:
Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen
nach Rechnungsdatum

20 Tage netto:

Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den
Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Es gelten die AGB der IDG Entertainment
Media GmbH.

Bankverbindung
Zahlungen erbeten an
IDG Entertainment Media GmbH

Deutsche Bank Miinchen

Kto.-Nr.: 668 868 300, BLZ: 700 700 10
IBAN: DE 57 70070010 0668868300
SWIFT: DEUTDEMM

Postbank Miinchen

Kto.-Nr.: 599 565-800, BLZ: 700 100 80
IBAN: DE 93 70010080 05995658 00
SWIFT: PBNKDEFF

Steuer-Nummer: 143/100/80277
Umsatzsteuer-ID-Nummer:
DE186676450

pav]




hier geht es zu den AGB”s

www.idgmedia.de

IDG COMMUNICATIONS MEDIA AG e Lyonel-Feininiger-Str. 26 ® 80807 Miinchen e Telefon +4989 / 360 86-0 ® www.idgmedia.de



